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Resumo

O design teve sua fase de maior expansdo quando ligado ao consumismo e é hoje um dos seus
principais estimulos: entretanto, num mundo onde a sustentabilidade do planeta parece
ameacada, a busca de sua reaproximacdo com a ética conduziu, a partir dos anos 1970, ao
desenvolvimento de novos enfoques: o “design verde”, que lida com questdes ambientais -
reciclagem, eficiéncia energética ou design duréavel; o “eco design”, que se preocupa com 0
design de todo o ciclo de vida do produto e se insere dentro das abordagens técnico-
normativas da sustentabilidade, e o “design para a sustentabilidade” que busca solugdes por
meio de uma reorientagdo do consumo.

Palavras chave: design sustentavel; design verde; eco-design.
Abstract

Design had its phase of greatest expansion when connected to consumerism, and it is today
one of its most important sources of stimulation: however, since the 1970’s, in a world where
the sustainability of the planet seems threatened, a greater concern with ethics has lead to the
development of new approaches: “green design™, which deals with environmental issues -
recycling, energetic efficiency and durability; “eco-design”, which concerns itself with the
design of the entire lyfe cycle of the product and is inserted in the technical approaches that
aim at providing a scientific basis for public policies; and “design for sustainability” that
searches for solutions by the means of a re-orientation of consumption.
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Design: entre a arte, a ética, a ciéncia e o mercado

O design se configurou na transicdo do século XIX para 0 XX, em uma época
extremamente dindmica, conturbada e revolucionéria, em que novas formulages tentavam
materializar as mudancas que estavam ocorrendo. Em sua primeira fase, a preocupacdo nao
era apenas com as técnicas industriais ou de projeto, mas, principalmente, com uma postura
ética, bem representada pela Bauhaus que, segundo Argan (2005), colocava-se enquanto
“modelo de uma sociedade-escola, ou seja, de uma sociedade que projetando seu proprio
ambiente, projetava a sua reforma” (p. 254).

A partir da década de 1930, entretanto, duas correntes do design - uma racional e outra
ludico-consumista - comecaram a se desenvolver em paralelo. Embora gerando abordagens
diferenciadas, ambos os direcionamentos tiveram uma relacdo estreita com o mercado,
apoiando um design que acabou refletindo “uma estratégia industrial, comercial e de
marketing complexa na qual o designer [intervinha] como parceiro (...)” (Jollant-Kneebone,
2003 p.8). O enfoque consumista exacerbado levou ao aparecimento do fenébmeno conhecido
como styling, “um processo deformado e vicioso de projeto que leva a projetar tendo como
unica finalidade o consumo maximo e, portanto, lucro maximo dos empreendedores” (Argan,
2005, p. 262). O enfoque racionalista, por sua vez, apesar de ndo colocar o mercado como
preocupacdo basica, ndo via contradicdo entre “uma producdo dominada pelo lucro, as
exigéncias do mercado de consumo e uma pesquisa séria e racional em matéria de design”
(Dormer, 1993; p. 18-19). A incorporacdo metodologica das preocupacdes de marketing
dentro do design racionalista ocorreu principalmente através de uma gestéo do design, a partir
da década de 1960 e mais tarde evoluiu para o design estratégico.

O design estratégico se apresentou nesta época como uma forma de atuacdo do
profissional junto aos mercados, direcionada para a gestdo, ou seja, ocupando-se da
orientacdo da politica do design, apoiado por andlises de fatores internos e externos as
empresas, em um nivel hierarquico mais alto dentro destas e desde as primeiras fases do
desenvolvimento de produtos (Magalhdes, 1994).

Esta l6gica de mercado leva Andrea Branzi (apud Flamand, 2006) a propor o termo
“estratégia de inovagdo” em substituicdo ao termo “design” (p.115). “O discurso € o do
marketing: tem-se que vender, exportar, ganhar mercados, seduzir, se mostrar” (Jollant-
Kneebone, 2003; p. 49).

Este desenvolvimento voltado para o mercado esta ligado a globalizagéo, e tem, apesar
das restricdes a seu cunho mercadologico e capitalista, contribuido para a valorizacdo do
objeto sob varios pontos de vista. A competicdo dos produtos provenientes de empresas mais
desenvolvidas eleva as expectativas do consumidor, que se torna mais exigente e consciente,
elevando a competitividade, e demandando uma evolucdo onde a organizacdo se torna um
agente de transmissdo de conhecimento. O acesso do consumidor as novas tecnologias, €,
assim, na maioria das vezes, mérito da integracdo do design nas praticas empresariais em
economias mais avangadas (Pereira, apud Couto, 1996).

A globalizacdo também contribui, paradoxalmente, para a criacdo de uma identidade
de produto. No ambiente competitivo, o design torna-se um importante fator na construcao de
uma identidade prépria e de um caréater distintivo para o produto.

Essa construcdo da identidade é muitas vezes, entretanto, meramente caricatural, sem
contedido e ndo se articula com a verdadeira realidade local:

A ordem trazida pelos vetores da hegemonia cria localmente
desordem, ndo apenas porque conduz a mudangas funcionais e
estruturais, mas, sobretudo, porque essa ordem ndo € portadora de um
sentido, j& que seu objetivo - o mercado global — é uma auto

792  8° Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design



O resgate da ética no design: a evolucéo da visao sustentavel

referéncia, sua finalidade sendo o proprio mercado global (Santos,
2002. p. 168).

Este aspecto levanta a questdo da sustentabilidade que, enquanto tema primordial
dentro da cultura contemporanea, afeta tanto a teoria quanto a préatica do design. Apesar de
sua importancia na regulacdo da desordem social e ambiental provocada pela globalizagéo,
ela ndo tem sido necessariamente contemplada pelo direcionamento estratégico do design.

As relacdes com ética: a sustentabilidade

O discurso da sustentabilidade nasceu das preocupagfes de grupos ambientalistas
com o impacto da economia sobre o meio ambiente A Conferéncia das Nag6es Unidas sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento Humano, realizada em Estocolmo, em 1972 pode ser
considerada como um marco inicial nas discussdes sobre meio ambiente e desenvolvimento.

O foco original da Comissdo Mundial sobre 0 Meio Ambiente e Desenvolvimento -
reunida pela primeira vez em outubro de 1984 (CMMAD, 1991. p.3) sofreu desde entdo a
influéncia das mudancas ocorridas em nivel mundial a partir da emergéncia da ordem
neoliberal, da intensificacdo da globalizacdo, da revolugdo nas comunicacdes e dos avangos
na genética. A idéia de sustentabilidade foi assim modificada, sendo-lhe atribuidos diversos
sentidos que fazem com que o conceito seja hoje extremamente vago, evoluindo conforme os
interesses em jogo e incorporando-se a diversos outros discursos. Torna-se, desta forma,
imprescindivel compreender os contextos em que ele se insere antes de qualquer tentativa de
articula-lo de forma coerente (Redcliff, 2003).

Segundo Redcliff (2003), a re-emergéncia da economia de mercado das politicas neo-
liberais nos anos 80 implicaram em mudangas na politica ambiental: a sustentabilidade se
separou do meio ambiente e passou a ser confundida com questdes mais amplas de
governabilidade e justica social. A busca de maneiras praticas de se construir o novo conceito
levou a inclusdo da preocupacéo ecoldgica e da economia ambiental no &mbito das politicas e
nos planejamentos estatais. O eixo central da discussdao passou, entdo, para outras
preocupacdes das ciéncias sociais: questdes do poder, da distribuigéo e da equidade.

Assim, a abordagem que restringia a sustentabilidade ao meio ambiente fisico ndo é
suficiente para englobar toda a gama de questdes suscitadas pela complexidade do tema: a
analise da *“natureza” deve incluir uma andalise das maneiras pelas quais as mudancas
materiais - no meio ambiente fisico, nas tecnologias de informac&o e no corpo humano - tém
modificado as relacdes com o meio ambiente. Temos que considerarmos-nos nds Mesmos
como parte do discurso da sustentabilidade (Redcliff, 2003).

Existem hoje diversas abordagens para tratar da sustentabilidade. Algumas sdo de
carater técnico-normativo e lidam com a questdo a partir de parametros quantitativos na busca
de um “estado de equilibrio em relacdo as demandas da sociedade e a capacidade de suporte
do ambiente” (Fenzl , s.d. p. 6-7). Outras sdo de carater politico-cultural e permitem uma
analise abrangente, que atende a demanda de inclusdo do homem no discurso da
sustentabilidade, tal como proposto por Redcliff (2003).

Entretanto, conforme destaca Leff (2006), a racionalidade ambiental € um processo
politico e social, que abrange uma multiplicidade de aspectos e ainda estd em fase de
construcao.
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As raizes do discurso da sustentabilidade no design

Nas Ultimas décadas, tém-se assistido a uma evolucdo tedrica no sentido de um
deslocamento da ldgica a ética (Findeli, 2006), que procura se concretizar por meio de novas
propostas e novas metodologias. O design sustentavel configura-se num tema extremamente
interdisciplinar, uma vez que ndo e suficiente questionar uma racionalidade que leva a
utilizacdo insustentavel da natureza — é preciso também criticar as relacbes sociais, que
tornam possiveis a sua perpetuacao e um sistema econémico cuja logica, no longo prazo, seja
irracional. Assim, o projeto de uma sociedade deve incluir as diversas dimensdes da
organizagdo coletiva da humanidade, tanto na sua relagio com o meio ambiente, quanto no
que diz respeito as relacdes sociais (Lastres et al. apud Couto, 2005).

Faz-se entdo imperativo analisar os problemas atuais - tais como a exaustdo de
recursos naturais do planeta e os altos niveis de injustica social (Fenzl, 1999) — através de
uma teoria mais ampla, com o objetivo de buscar aprimorar nossa compreensdao do processo
socio-econémico que estamos vivendo: a nova reconfiguracdo interdisciplinar do design
devera compor-se dentro da discussdo da sustentabilidade.

A gestdo do meio ambiente sempre foi ligada as relacGes sociais, devido ao fato dos
homens, devendo viver materialmente, terem sido obrigados desde os primordios da historia a
se organizar coletivamente para produzir seus meios de subsisténcia — que dependem das
fontes ndo renovaveis da natureza. A relacdo é dialética, pois, se é verdade que o meio
ambiente conduz a uma organizacdo social especifica, a reproducdo desta organizacao esta
vinculada a uma certa utilizacdo da natureza - seja através de uma relacdo harmonica,
otimizando sua utilizacdo e conservacdo, seja, ao contrario, através da exploragdo, destruindo
a natureza sem alternativa de reproducédo. Trata-se entdo da adogdo de estratégias, que antes
mesmo de se tornarem uma questao ética, definem a sobrevida da populacdo - uma questao
que hoje se tornou global (Houtart, 2002).

Existe, entretanto um vazio nos discursos que ligam meio ambiente, justica social e
governabilidade: organizagdes ndo-governamentais internacionais criticam a economia de
mercado, mas a retorica da politica tem sido priorizada em detrimento das questdes
fundamentais: é preciso ir além das criticas que ndo oferecem alternativas. Assim, o desafio
das ciéncias sociais € identificar a maneira pela qual as mudancas exigem que a idéia de
sustentabilidade seja re-construida (Redcliff, 2003).

O estudo do design sofreu uma grande mudanca a partir do momento em que se
comegou a tirar o foco do objeto para coloca-lo nas pessoas e na sustentabilidade do planeta, e
este olhar, revalorizado a partir das trés Gltimas décadas, reflete uma mudanca de perspectiva
que se torna imprescindivel hoje para a prospeccao de um mundo sustentavel.

O *“design verde”, o eco-design e o design para a sustentabilidade sdo tentativas no
sentido da construcdo de um novo projeto, que inclua ndo sé os produtos, mas também a sua
forma de uso e os diversos niveis de relagdes sociais.

O design verde

As primeiras expressdes de um enfoque sustentivel j& estdo no Manifesto de
Fundacdo da Academia de Design em Ulm, 1952, que preconiza o desenvolvimento de
produtos sustentaveis, aumentando o seu valor utilitario e reduzindo o desperdicio; este
pioneirismo abriu as portas para a militancia em favor de uma mudanca de paradigma.

Papanek é considerado um dos primeiros advogados do design voltado para
satisfacdo das necessidades humanas defendendo uma recentralizacdo no homem, na ecologia
e na ética. Em 1971 ele publicou “Design for the Real World” onde destaca a
responsabilidade moral do designer, “que convida a sabedoria diante de sua producao”
(Kazazian, 2005). Mais tarde, em “The Green Imperative”, ele descreve os efeitos desastrosos

794  8° Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design



O resgate da ética no design: a evolucéo da visao sustentavel

das praticas industriais no eco-sistema, e critica o papel que o design industrial teve nesta
espoliacao.

Face a constatacdo dos efeitos devastadores da poluicdo, do desperdicio e a crise
energética dos anos 1970, o design verde preconiza um posicionamento ecoldgico e lida com
questBes ambientais - reciclagem, eficiéncia energética ou design duravel - integrando estas
questdes a todo um posicionamento alternativo para a sociedade, que inclui ainda outras
propostas, tais como a vida comunitaria, a autoconstrucdo, a utilizacdo de energias
alternativas.

Um problema que é apontado para esta abordagem é a exclusdo de outros niveis de
discussdo do conceito, tais como mudancas em infra-estrutura e mudancas de estrutura de
mercado. Bonsieppe (2002) questiona a eficacia das propostas que, segundo ele, ignoram a
politica econdmica do design e desconsideram as necessidades de industrializacdo e da
economia. Entretanto, independente da adequacdo ou ndo das propostas praticas, o design
verde teve o mérito de despertar a consciéncia para um problema que passou aos poucos a
integrar a agenda das discussoes.

O eco-design

Eco design é um termo bastante amplo que tem sido usado em circunstancias
diversas, tanto no ambito académico, como no ambito profissional e de politicas publicas
(Manzini; Vezzoli, 2002). Estaremos aqui utilizando este conceito no contexto que adota uma
visdo de design do ciclo de vida de produto (Life Cycle Design - LCD), quando ele se insere
dentro das abordagens técnico-normativas da sustentabilidade, que lida com o problema
ecoldgico como um estado de equilibrio em relacdo as demandas da sociedade e a capacidade
de suporte do ambiente. A procura desta “equacdo do equilibrio” inclui, segundo Fenzl
(2007), variaveis que devem respeitar trés condi¢Ges: uma taxa de consumo de recursos
renovaveis inferior a capacidade de renovacdo dos mesmos; uma producéo de rejeitos inferior
a capacidade de absorcdo dos ecossistemas; e uma utilizacdo de recursos nao-renovaveis
limitada pela disponibilidade de reservas de longo prazo ou de reservas de recursos
equivalentes renovaveis em periodo inferior ao esgotamento das mesmas.

N&o se trata mais apenas de eco-produtos, mas da eco-geréncia de produtos,
incluindo todo o acompanhamento do processo, procurando reduzir os impactos ecoldgicos
por meio do desenvolvimento de ferramentas de sistemas de geréncia do meio ambiente,
orientada para o ciclo de vida completo do produto e ndo somente para a fase de producao.

A tentativa de reduzir os impactos ecologicos se traduz numa abordagem que inclui
aspectos tais como o desenvolvimento do conceito; a organizagdo de um projeto piloto; a
selecdo de materiais de baixo impacto; a otimizacdo das técnicas de producdo; a otimizacao
dos sistemas de distribuicdo; a redugdo de impactos ambientais; a otimizacdo do tempo de
vida e do processo no final do ciclo de vida util. (Breezer, 1996 apud Martins e Sampaio,
2006).

Uma das limitacGes de sua aplicacdo estd na dificuldade de integracdo do conceito nas
atividades de gestdo estratégica das empresas como parte de um processo continuo de
melhoria de performance, uma vez que em grande parte dos casos a aplicacdo se limita a uma
experiéncia piloto (Rocha, Brezet, 1999).

Por outro lado, a propria avaliagdo dos impactos ambientais de um produto a partir de
métodos quantitativos - tais como a Life Cycle Assesment (LCA), cujos dados devem estar
disponiveis para o designer desde as primeiras fases do projeto (Manzini, Vellozi, 2002) -
envolve uma grande quantidade de recursos e é bastante complexa e custosa.

A responsabilidade do produtor tem se tornado, entretanto, uma questdo estratégica e
tem sido objeto das politicas publicas ambientais de diversos paises (Rocha, Brezet, 1999). A
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articulacdo do design com a sustentabilidade foi reforcada a partir de 1992, quando a
Conferéncia das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente e o Desenvolvimento (CNUED) no
Rio de Janeiro, com 178 governos signatarios, elaborou a Agenda 21, tecendo as bases do
desenvolvimento sustentavel numa escala mundial. A partir dai iniciou-se um processo de
maior conscientizacdo e as politicas de design sustentavel passaram a ser implementadas no
mundo inteiro, com um carater global.

O design para a sustentabilidade

A partir do eco-design, houve uma evolucéo no sentido da ampliacdo do conceito de
sustentabilidade que passou aos poucos a incorporar inova¢des mais radicais, tais como o
questionamento da propria funcdo do produto e a possibilidade de influenciar os padrdes de
consumo existentes (Rocha, Brezet, 1999).

As novas abordagens tém destacado a responsabilidade do consumidor e tém dado
énfase as relacGes entre o design e o consumo enquanto solucdo para problemas ambientais e
sociais.

A perspectiva tradicional da chamada “critica da cultura de massa” ou “perspectiva
da producdo do consumo”, desenvolvida principalmente a partir das reflexdes da Escola de
Frankfurt, colocava o consumo como conseqiiéncia da manipulacdo dos produtores na busca
de maiores lucros, enquanto os consumidores seriam, em ultima instancia, as vitimas passivas
da publicidade (Mackey, 1997).

Apesar de concentrar-se inicialmente na producdo, a preocupagdo com a
sustentabilidade no design ja surgiu em uma época em que esta visdo estava ultrapassada e
contraposta as novas preocupagdes dos cientistas sociais, que segundo Mackey (1997)
passaram a destacar a maneira como os artefatos sdo utilizados no cotidiano.

Discussbes como as propostas por Douglas e Isherwood (2004), Bourdieu
(2005,1998) e pelos tedricos da “subcultura”, nos anos 70, tiveram um papel pioneiro nesta
énfase a importancia do consumo e trouxeram para a arena o potencial politico e social da
compreensdo da demanda, como ponto de partida para a sua reorientacao.

O design verde havia proposto a recentralizagdo do design no homem mas, embora
ndo deixasse de fazer uma reflexdo sobre o consumo, colocava o foco no produto e nos
processos industriais. O eco-design, por sua vez, também propusera uma Visao extremamente
centrada no produto, em seu ciclo de vida, na geréncia de seus processos de fabricacdo e
transformacdo. Embora estes enfoques sejam necessarios e importantes, as mudangas no
produto e na producdo e mesmo no ciclo de vida do produto ndo sdo suficientes para sozinhas
reverter a trajetoria insustentavel nas propor¢oes e na velocidade necessarias.

A reflexdo sobre a capacidade de gerar mudancas a partir da expressao de novas
aspiracOes e de uma demanda mais ética levou, assim, a novos enfoques de sustentabilidade
no design, que atribuem aos consumidores um papel mais importante e criativo, gerando
propostas mais radicais e envolvendo expectativas de mudancas ainda mais profundas na
sociedade, no consumo e na forma de se relacionar com os produtos.

[...] dentro deste papel estendido, o design vai bem mais além do que a integracéo de
pardmetros ecoldgicos dentro do processo de criacdo do produto (eco-design); ele
torna-se o instrumento de integraco sistematica de pardmetros econdmicos, sociais
e ambientais, dentro do contexto de um planejamento novo e duravel de producéo,
de marketing de distribuicdo e de uso. Ele torna-se o design para o desenvolvimento
sustentavel. (Marzana, 2003 p 240)

A criatividade estd no &mago da inovagdo. Fala-se em economias criativas (FLORIDA,
2002) e em comunidades criativas (MANZINI, s.d), modelos gue se baseiam no fato de que a
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criatividade € central para o desenvolvimento da sociedade. Desta forma, cabe ao design criar
objetos, mas também situacdes nas quais a criatividade possa ser exercida ndo somente pelo
designer, mas por todos.

Kazazian (2005) apresenta um exemplo desse novo enfoque, fazendo uma reflexdo
sobre a possibilidade da passagem do produto ao servigo, de uma sociedade de consumo, para
uma sociedade de uso, capaz de satisfazer de forma sustentavel as necessidades e desejos das
pessoas. Ele propde uma melhor qualidade de vida, esbocando as bases de uma economia dita
“leve”. O mesmo objetivo norteia o Sistema Produto-Servi¢co (PS), nocdo divulgada pelo
Programa de Meio Ambiente da ONU, que propGe a substituicdo gradativa da produgdo por
um composto de produtos e servi¢os, numa desmaterializacdo do consumo, para atender a
mesma necessidade com menor impacto ambiental (Manzini, Vezzoli, Clark. s.d).

Segundo Manzini- (s.d), a transicdo para a sustentabilidade € um processo de
aprendizado social, no qual o ser humano tem que aprender a consumir uma menor
guantidade de recursos ambientais e a viver melhor, aprimorando ou mesmo tendo que
regenerar seus contextos de vida fisico e social.

Sua defini¢do de um sistema sustentavel reivindica

[...] a existéncia de uma rede integrada de pessoas, produtos, servicos e infra-
estruturas que, como um todo, é consistente com os principios fundamentais [de
ética na relacdo entre pessoas e sociedades, na relagdo com a natureza e com 0 meio
ambiente; nos aspectos econémicos e sociais] e caracterizado por uma baixa
intensidade material/energética, e por uma alta qualidade de contexto. (Manzini, s. d.

p. 4)

Para tanto ele preconiza a substituicdo da énfase nos produtos pela busca da solucéo
de problemas de uma forma sustentavel. As solu¢des ndo sdo necessariamente materializadas
enquanto produtos - tais como, por exemplo, carros, maquinas de lavar ou embalagem de
comida; elas se referem a conceitos e agfes — tais como mobilidade, limpeza de roupas,
entrega de comida - e podem ser obtidas através de estratégias incluindo a prestacdo de
servigos, compartilhamento de bens ou outras, de uma forma em que maquinas, infra-
estruturas e produtos tenham seu uso rentabilizado, facilitado e otimizado - contribuindo para
a diminuicdo da intensidade material e energética. O aprendizado social passa pela divulgacao
de experiéncias bem sucedidas neste sentido, empreendidas por comunidades ditas
“criativas”. Para estabelecer um ciclo virtuoso é necessario criar um elo entre as inovacoes
sociais e as inovacgdes tecnoldgicas numa dindmica em que ndo somente a sociedade adota as
inovacdes tecnoldgicas como até entdo, mas também ela passa a demandéa-las. Os sinais de
caso promissores devem ser captados, reforcados atraves do maximo de visibilidade que se
Ihes possa dar, e re-enviados a sociedade.

Consideracdes finais

A abordagem do design para a sustentabilidade visa principalmente uma reeducacao
da sociedade, dentro de um contexto que leve ao aumento do bem estar por meio do uso e ndo
necessariamente do consumo, com énfase na qualidade em oposicdo a quantidade. Este
direcionamento tem importancia estratégica fundamental para a promocdo de modos de vida
sustentaveis e pode se associar as atividades que focam a producéo, tais como os estudos do
ciclo de vida do produto, que trazem nas andlises ambientais uma fundamentacdo concreta
(Manzini, Vezzolli 2002), ou tais como a promogcéo da reciclabilidade ou ainda a valorizacéo
da penerenidade dos objetos por meio da exploracdo do seu poder narrativo.

Assim, o design para a sustentabilidade busca alternativas ndo s6 a partir de
inovacdes nos produtos, mas através de propostas de formas alternativas de se lidar com eles.
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A discussd@o sobre a possibilidade da reintegracdo do reformismo social dentro desta nova
conformacdo do design em um mundo consumista € bem colocada por Argan (2005), quando
propde uma convivéncia com a cultura de massa, que pode ser repressiva e alienante, se
impedir a reflexdo e o critério, mas que também pode ser integrante e libertadora, se
apresentar-se como um processo de estruturacédo da cultura.

Segundo Flamand (2006), o designer deve conhecer de filosofia, arte, design, midia,
pois “devemos nos apossar das Idgicas industriais e da cultura de massa” para nos defrontar
com “as estratégias de inovacdo que devem ser colocadas em pratica para agir sob 0s
principios que regem a organizacdo de nossa economia de mercado” (p. 118). Desta forma, a
cultura de massa pode, por exemplo, tornar-se um instrumento para dar visibilidade aos casos
promissores de comunidades criativas e ajudar a construir seu capital simbolico. O que se faz
necessario € uma mudanca nos modelos que sdo veiculados, passando do incentivo ao
consumo a busca do bem estar sustentavel. Conforme propde Argan, (2006),

Ao design cabera a tarefa de evitar igualmente a pendria e o desperdicio, a
insuficiéncia e a redundancia da informacdo. A chamada austeridade ndo serd um
sacrificio imposto pelas circunstancias, mas o Grundberiff de um novo equilibrio, ou
de uma economia na utilizag8o social da riqueza, da cultura do ambiente do espago e
do tempo (..). Enfim o design devera organizar os circuitos da informacéo,
comegando naturalmente pela cidade e pelo ambiente e devera procurar definir de
modo novo sua relagdo com a ciéncia, a economia e a politica. Em suma devera ser
o0 design que determinara ndo apenas a forma e o espago, mas também o ritmo ou o
tempo da vida associado. (p. 263-264)
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