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O artigo aborda o eco design e design de informagéw uma unido que pode fomentar a
sensibilizacdo em prol do meio ambiente. O escopatdjo € uma analise realizada em campanhas
de sensibilizacdo e as midias utilizadas por Bs andlise foram estabelecidos fatores essenciais
para o desenvolvimento projeto de design grafiomocdinguagem, publico, tipo de midia, elementos
semidticos, ergondmicos entre outros. A partir wi@ise se obtém informagdes importantes ao
desenvolvimento das midias que objetivam informseresibilizar.
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Abstract

The article approaches the eco design and designfofmation as a union that can foster
awareness towards the environment. This is alsaatiee assimilation of information and
socio-cultural interference in the media. The pupof the article is a review carried out in
awareness campaigns and the media used by themaralyses were established some
factors as: language, public, media type, semiel&ments, ergonomics among others. From
the analysis is obtained important information tee tdevelopment of the media that aim
informs and raises awareness.
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Eco design e design da informacao

O design grafico € ecologicamente eficiente quamidlzado como ferramenta de
transmissao de informacéo em prol da preservac@icettmambiente.

[...] se todos contribuem com a degradacdo ambjentampartilham
responsabilidades nesse sentido. Assim, dentroeslggscessos participativos,
deveriam ser realizados trabalhos de sensibilizggiia as questbes ambientais.
Nesse sentido, os profissionais da informacdo poskefazer ainda mais presentes
no processo de desenvolvimento sustentavel dadsa@ebrasileira. (Tavares e
Freire, 2002, pg. 126).

A adequacédo da informacao ao publico, considerandaultura, hdbitos entre outros,
€ possivel por meio de analises utilizadas metgitdmente no design grafico. Facilitar o
processo de assimilacdo da informacdo, possillitaa sensibilizagdo dos publicos
transformando conhecimento em acéo, é medida ianter& preservacdao do meio ambiente.

Interferéncias Soécio-Culturais na Producao da Midia

A fundamentacdo a seguir demonstra a importancieea&acao de andlises sécio-
culturais na producéo da midia, onde o transmaaanformacao deve conhecer por meio de
andlises as condi¢cdes em que se encontra o receptocotidiano, habitos e ambiente onde
acontecera o relacionamento com a midia.

Desvendando o que é a midia para quem a recebmpEba (2002) defende que o
publico entende o fato da recepcéo da midia coneatimidade pratica integrada a sua vida
cotidiana. A partir deste entendimento de “rotif@’que se conclui a necessidade da
aproximacdo do emissor com 0s aspectos praticestitiano do receptor. A aproximacgao a
que se refere diz respeito a pesquisas e analisesgstraram ao transmissor as condi¢cdes do
receptor de receber a midia, ou seja, como as ggagee o0 sentido que lhes dao. O fato
mostra que o receptor da informacdo ndo é um cddsumassivo, de forma que o0 processo
de absorcdo da informacdoaévo e criativo. Isto envolve o fator cultural como reforca
Thompson (2002, p. 42): “o sentido que os individdé@o aos produtos da midia varia de
acordo com a formacéo e as condi¢cdes sociais d& waxl de tal maneira que a mesma
mensagem pode ser entendida de varias maneiragezantks contextos”.

A midia possui grande vantagem quando esta € ddatia publicos especificos, onde
age transmitindo a informac¢éo no ambiente em qee@ptor se encontra, interagindo no seu
cotidiano, fazendo parte da rotina. Desta formalatente a midia é responsavel pelo
modelamento e remodelamento das habilidades e comr@os, ampliando as experiéncias.
Para que ocorra a sensibilizacdo € necessario nmugansamento do individuo, a midia
permitira a compreensao de que o receptor enquatadado € responsavel pela preservagao
do meio ambiente.

Analise de Midias Sensibilizantes

As midias apresentadas e analisadas neste antagn ®elecionadas por pertencerem a
campanhas de sensibilizacdo. Elas sdo: De vacin@gétra o Tabagismo; e S.0.S Clima. As
midias utilizadas nestas campanhas sdo mostrada&igaras 1, 2 e 3 e analisadas em
seguida. Para esta andlise foram consideradog$ateterminantes em um projeto de design
gréfico: Publico, Linguagem, Midias, Locais, Ino&agConteudo, Periodicidade, Semidtica,
Ergonomia e Aspectos Negativos. O objetivo da aedicaracterizar e sintetizar estes fatores
quando a intencao é sensibilizar o receptor daamidi
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A seguir, na Figura 1, € mostrada a campanha da&g#o Infantil 2006, pode se
perceber, ha um apelo emocional, uma mensagenivpogitiorizando o vinculo entre pais e
filhos.

0 SEU FILHO QUERA

SEGUNDA DOSE S[\BADO,
DIA DA SEGUNDA DOSE DA VACINA

o CONTRA A PARALISIA INFANTIL.

Das 8h da manha as 5h da tarde, leve seus filhos
menores de 5 anos ao posto de vacinagdo mais
proximo. Todas as criancas devem tomar a
segunda dose. Mesmo quem nao tomou a
primeira. Nao esqueca de levar o Cartdo da

Crianca. A vacina é grétis. Com duas gotinhas da

:
” -A 2 » ‘_‘ “1{ sua atencao, seus filhos ficam sempre protegidos
Figura 1: Vacinagao Infantil 2006 midias impressataz e filipeta)
Fonte: site Salde

Para andlise desta e demais campanhas que sesimdas neste artigo, foram
utilizados os mesmos fatores (em negrito) posthiio a comparacéo de recursos de cada
campanha.

Publico relacionado ao do projeto: Criancas menores de 5 anos e indiretamente os
responsaveis pela saude da crianga.

Linguagem relacionada ao publico:A linguagem abordada identifica fortemente o public
infantil. Utilizando o colorismo, formas arredondacke iluminagcéo simulando a presenca do
sol. Reforcando a comunicacéao infantil, o persomagé Gotinha. Ao utilizar fotografias de
criancas felizes e saudaveis a midia se relaciomasponsavel pela Saude da crianca.

Midias que compdem a campanhayidia impressa.

Locais de percepcdo da midiaCom a midia televisiva a informacéo chega as adsas
criancas e responsaveis pela saude das mesmas @ddra impressa os locais de percepcao
serdo: postos e hospitais de saude, escolas aw énfsintil, e locais aleatérios como: eventos
relacionados a saude e comercios.

Inovacgao: Pode se considerar uma inovacao a forca que aagggm adquire na campanha.
Apesar do tema “vacinacao” exigir seriedade, a earh@ apresenta de forma coerente um
ambiente alegre e feliz, por meio da linguagem.

Conteudo textual: Conteiddo minimo de informacdes essenciais contaracterizacao da
campanha (tema), horario, data, local e documer®osssarios.

Periodicidade: Anual

Consideracdes semioticas:

- as cores complementares utilizadas (verde-veorelimarelo-roxo) resultam em vibragcdes
Oticas, coerentes com a identificagdo do publioahecidos pelo perfil ativo;

- indiciando (indice) criancas felizes, os sorrisg@esentam criangas saudaveis;

- interessante uso de personagem como simbolordpacda, este por sua vez representa
iconicamente a gota da substancia medicinal reladia.

Consideracdes ergondémicas quanto a funcionalidade:

- no geral apresenta uma boa relacéo de contnatséeas informacdes e fundo;

- dimensdes tipogréficas adequadas;

- hierarquia das informac¢0es adequada.
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Consideracdes ergondmicas quanto a percepcad®ercepcado alta, proporcionando
experiéncia positiva ao receptor. Tem apelo emation vinculo entre pais e filhos.
Aspectos negativosna midia impressa (filipeta), ha pouco contrasteeea frase: “vacine
seu filho menor de 5 anos contra a paralisia ififaeto fundo composto por ladrilhos.

A Figura 2 mostra imagens aplicadas no verso deicas de cigarro, utilizadas no Programa
de Controle do Tabagismo.

Fonte: site Ministério da Saude.

A seguir é mostrada a anéalise da campanha de aptdlmgismo. Pode se perceber ha
um apelo emocional de desconforto através da pgoege situacdes de doenca e dor.

Publico relacionado ao do projeto:Adultos de faixa etaria abrangente, fumantes.
Linguagem relacionada ao publico:A linguagem utilizada € basicamente a que compde a
imagem. As imagens registram a realidade, neste séae dispostas realidades impactantes e
incomodas, visto expdes sem censura as consegsi&heidabagismo, como doencas ao
préprio usuario e & fumantes passivos.

Midias que compdem a campanhayidia impressa

Locais de percepcao da midiaEm pontos de venda de cigarros, e em torno doarftes.
Visto que as “carteiras” de cigarro estdo geralment tempo integral junto do fumante.
Inovacao: A inovacdo desta midia é a forma chocante de expoprovavel futuro dos que
praticam o tabagismo. Outra inovacdo ndo menosamie, € a forma direta de atingir o
publico. A midia alternativa é veiculada por meie @npressdo no produto que é
essencialmente caracteristico do publico, o fumante

Conteudo textual: Praticamente ndo apresenta contetdo textual.

Periodicidade: Permanente desde 1994, de acordo com a resoluca@¥:-185, da agéncia
nacional de vigilancia sanitéaria.

Consideracdes semibticas:

-Expor de forma chocante a futura realidade dosafues, usa de fotografias (icones), estas
estdo focadas em aspectos negativos em consecgidadiamo;

- Simbolo atrativo (vermelho) atrelando a proibigégroduto.

Consideracdes ergondémicas quanto a funcionalidadslenhuma observacao.
Consideragdes ergonémicas quanto a percepca@ercepcao alta, embora proporcione uma
experiéncia desagradavel e de desconforto ao mcept

Aspectos negativosNao hd, ja que o objetivo de mudanca de comportmesando um
enquadramento negativo através do uso de text@gemmae contexto atende o objetivo da
campanha.
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A segquir, na Figura 3, € mostrada a analise da aahgs.0.S Clima.

"~ Figura 3: S.0.S Clima
Fonte:Greenpeac¢2007)

Esta campanha apresenta midias alternativas caiaoete em forma de medidor do
nivel do mar. Pode-se perceber como elemento semidtuso do laranja que simboliza o
aguecimento global. Também o0 uso de elementosaesocomo a metafora com o planeta
sendo salvo pela boia.

Publico relacionado ao do projeto:Qualquer pessoa curiosa que se encontra na pr&edo
de Janeiro. Em segundo momento, toda a sociedaden@o de divulgacbes televisivas
destas midias. Este tipo de divulgacao € bastamem as campanhas Gween Peace
Linguagem relacionada ao publicoDe carater simples, apela as cores e dimensao.

Midias que compdem a campanhaVidia alternativa.

Locais de percep¢do da midiaPrimeiramente as pessoas que se encontram pro@mas
regido onde esta aplicada a midia. No segundo ntongemidia é divulgada pela midia
televisiva em forma de noticia, por ser incomum.

Inovacgdao: A inovacao esta ligada a forma de exposicdo deamaiternativa. As midias desta
campanha estdo fora de cotidiano do local ondenmfovaiculadas. Por isso desperta a
curiosidade de quem passa pela praia do rio degamelo forte carater inovador é divulgada
pela midia televisiva, ampliando seu alcance.

Conteudo textual: Conteido minimo de informac¢des como o titulo dapanha.
Periodicidade: Aleatéria, sendo que as campanhas sao desenvobadésme o0 surgimento
de problemas ambientais, estes ndo possuem patedicdefinida.

Consideracdes semioticas:

- A cor laranja predominante das midias simbobzproblematica que estimulou a campanha:
0 aguecimento global;

- O objeto bdia que esta envolvendo o planeta,tsmaboliza o salvamento do mundo dos
danos do aquecimento global.

Consideracdes ergonémicas quanto & funcionalidadés dimensédo adequada permite a
leitura mesmo a grandes distancias.

Consideracdes ergondmicas quanto a percepcaBercepcao alta, proporcionando uma
experiéncia inusitada.

Aspectos negativosA midia que simula um medidor ndo funciona comognaissor de
informacéo, € necessario que se visualize a midiasignula a bdia. Isto € um problema visto
gue as pessoas que transitam na orla da praia de janeiro, ndo tém acesso direto a ela.
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Os fatores comparativos aplicados as analises apomtspectos importantes ao
desenvolvimento das midias que objetivam informaemsibilizar. Entre eles: linguagem
relacionada ao publico deve ser simples, objetiadiear o publico; locais de percepcao da
midia devem ser proximos ao lugar onde o publicoutd; inovacdo devera ser grande
considerando que as midias alternativas oferecematrativo e propiciam agradabilidade ou
surpresa. O conteudo textual devera ser sucintéppoompleto. A periodicidade deve estar
relacionada ao foco da sensibilizacéo, por exenggoaleatoria quando voltada a pratica da
reciclagem e pode ser aplicada em momentos em qoleta e reciclagem esta em baixa. As
consideracfes semidticas devem trabalhar com nefag iconicas de semelhanca ou
analogia por meio de imagem, estrutura ou orgadag uso de referéncias simbdlicas
proprias do publico de forma a facilitar o procegsadativo da consciéncia, permitindo que a
mensagem seja interpretada de forma eficiente; idemagbes ergondmicas quanto a
funcionalidade e quanto as percepc¢oes devem di@cara que a midia seja facil de usar,
eficiente, agradavel e tenha um grande apelo emaicid odos os elementos apresentados
auxiliam para a aplicacao integral do processoesde&yd considerando os publicos.

Conclusao

O Eco Design vem mostrando sua aplicacdo no delsamemto de objetos industriais
com muita clareza, ja quando abordamos o desigmfalenacdo sdo poucos os exemplos e as
referéncias para um desenvolvimento sustentado iegtrizes projetuais eficientes. Este
artigo apresentou uma andlise de campanhas clgtvabg a sensibilizagcéo a fim de levantar
0S requisitos projetuais adequados para o desemaito de uma midia que possa
sensibilizar o publico alvo em relacdo ao meio &migi. O Eco Design tem um terreno fértil
no design da informacao, apenas sao necessarigsexainplos de projeto em que o Eco
Design seja informacional.
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