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Resumo

O presente artigo relata o desenvolvimento de Ugadmacomo trabalho de conclusédo de curso em
Design de Produto, realizado em parceria com urpgesando ramo. Este projeto, por lidar com um

produto de moda, demandou a necessidade de intaoc@ntre 0 Design de Produto e o Design de

Moda. Praticas especificas de ambas as areasifmammoradas de maneira complementar durante o
processo de desenvolvimento do produto. Este eststdiou em uma série de dados acerca do
universo compreendido pelo tema, provendo subgidi@soutros projetos similares.

Palavras Chave Designde produtoDesignde Moda. Calgado feminino

Abstract

This paper describes the design process of a fefoatevear developed in a partnership with
a footwear company. The project was the end-cows®& of graduation Product Design. As
the project was a fashion product, it demanded ititeraction of Product Design and
Fashion Design. During the product development,cijoe practices of both areas were
incorporated in a complementary manner. The resiitsvn here provides new practices and
data related to the theme, which may help simifajgets in the future.
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Introducao

O presente estudo mostra o desenvolvimento de lgadeafeminino projetado em
parceria com uma empresa de calgados de Santan@at@r publico-alvo da empresa era
composto por mulheres de 20 a 45 anos e das ckssedmicas A e B+. Em 2008 a empresa
decidiu langar cole¢Bes que incorporassem a fda&@aede 13-19 anos, também conhecido
como publicoteen O projeto tratou do desenvolvimento, a partir tdgsléncias de mercado,
de um conceito de calgado direcionado a adolescatdesexo feminino para compor a
colecdo de inverno. Considerando a complexidadeudico-alvo e os diferentes campos
compreendidos pelo tema, foram investigadas vedemqiie convergissem para um resultado
abrangente e satisfatério em termos empresariasa@émicos. Estas vertentes foram: a) o
universo e as particularidades do pubtieen b) identificacdo das tendéncias de moda para o
inverno de 2008; c) estudo da aplicacédo de corgeitgondémicos para o desenvolvimento de
calcados e d) conhecimento dos materiais e prosesti@aados na producéo de calcados.

Este artigo relata o processo de desenvolvimentprdgto, mas por limitacdo de
espaco, ndo se aprofunda em temas relevantestadisteoria da Moda, historia do cal¢cado e
outros.

Fundamentacao Teoérica

Embora o projeto tenha partido da arealésignde produto, o produto desenvolvido
€ um artigo de moda. Portanto, torna-se oportumolgrar os valores simbdlicos, emocionais
e, inclusive, fetichistas que permeiam o universaacado feminino. Por isso foi necessaria
a investigacdo dos métodos utilizados na area ddaaém dos utilizados mbesignde
produto.

A moda surge a partir da necessidade humana déesendiar dos demais por meio
da aparéncia, ou seja, a individualizagcéo (Trep803). No entanto, a diferenciacdo de uns
aponta uma identificacdo com outros, uma vez queda se da pela cépia do estilo daqueles
aos quais se admiram. No caso dos jovens, a roupa$e um dos objetos principais em sua
pauta de consumo. Isso ocorre em virtude da neleelestde auto-afirmacao tipica desta faixa
etaria (Carmo, 2001). A adolescéncia € uma etapaedenvolvimento humano na qual
ocorrem alteragfes de ordem fisica, psiquica alsacfluenciadas pela época e cultura na
gual o adolescente encontra-se inserido. Uma eaifstita marcante desse publico é a
necessidade de auto-afirmacdo e o desejo de faztr gde algum grupo social (“tribos
urbanas”).

Apesar da relevancia do estudo do conforto e danergia nodesignde calcados, o
projeto precisou atender uma necessidade de mermaglartir dobriefing passado pela
empresa: o calgcado seria direcionado ao uso deigi@veria possuir o solado em plataforma
qgue, segundo Zunino (2005), constitui uma elevag@ose inicia na regiao frontal da planta
do pé, que torna o caminhar mais confortavel. Qbsese que, quando se trata de produto de
moda, os interesses de mercado e 0s requisitoe@rgmns podem seguir caminhos opostos,
0 que torna a ergonomia ou conforto do cal¢cadoagquisito ndo preponderante para produto.

Segundo Caldas (2004), o conceito de tendénciasqugeneralizou na sociedade
contemporénea remete a idéias relacionadas ao motoma mudancga, a evolugdo, entre
outros. Apesar da amplitude do conceito de tendénta esfera da moda ela define
principalmente atributos freqiientes em determimadmento tais como modelagem, tecido,
cor, etc.

8° Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvoltorem Design



Design de Produto e de Moda O Desenvolvimento d€tligado Feminino Com Enfoque no Publico Teen

Desenvolvimento do projeto

Inicialmente, realizou-se uma pesquisa qualitaticerca do publicoteen com
atividades investigatérias preliminares shoppingse saidas de escolas de ensino médio. Foi
elaborado um questionario, disponibilizado na m#grcom questdes sobre estilo de vida,
interesses, fatores considerados importantes emalgado e configuracdes de calgado de
preferéncia. A média de idade das 216 responddotaete 16,5 anos. Em seguida, foram
feitos painéis imagéticos do estilo de vidan atividades realizadas pelas adolescentes e
personalidades-referéncia. As respostas da pedgu#sa filtradas de acordo com a faixa de
preco maximo que se pagaria por um sapato (atORIZ 200-R$ 400 e acima de R$ 400).
A pesquisa de tendéncias foi realizada por intefwebsitesde moda, informativos com
imagens, editoriais de revistas especializadasjlogais de marcas bureau de moda),
imagens de produtos e desfiles de marcas consageadmaterial publicitario de marcas
concorrentes. Todo o material foi organizado em“booK de tendéncias. As imagens de
calcados foram analisadas quanto a modelagem, iaistartilizados, cores, texturas,
estampas, e ainda quanto aos detalhes ou acabamento

Foram elaborados quatro painéis com propostas mast@ara a cole¢édo, reunindo
imagens gerais que comunicassem a idéia pretendia® proposta de cartela de cores, bem
como a criacdo de uma personagem para cada temab&se nas informacdes do publico
teen seus interesses e sua diversidade de estilosteles urbanas”, foram criadas quatro
personagens, representando perfis de consumidot@scais do calgcado (Figura 1).
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Figura 1: Propostas de temas para a colecao In2€0®
Fonte: Arquivo pessoal

Em reunido uma com a empresa foram apresentadesnas e o material levantado
até o momento e a empresa optou pelo teaty de Luxeembora todos se adequassem ao
publico adolescente. Como o solado é o componeatpraducdo mais onerosa, além do
sapato foi proposta uma bota seguindo a mesmagcoafido de solado. A geracdo de
conceitos ocorreu em duas etapas. Na primeira foieitos esbocos divergindo para
diferentes linhas de calcados apresentados aodeetmstilo da empresa para afunilamento das
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propostas. Apods definida a “cara” do conceito, fordesenvolvidas variacdes para a idéia
inicial (figura 2).

Esbocos preliminares

Y

Figura 2: Geracao de alternativas para o calgado
Fonte: Arquivo pessoal

Também foram elaboradas quatro estampas para adoak sugestbes para suas
aplicacdes (figura 3).
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Figura 3: Desenvolvimento de estampas e suas episgpropostas
Fonte: Arquivo pessoal

Uma vez definido o conceito, fez-se a modelageneBDumsoftwareespecifico para
calcados (figura 4).
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Figura 4: Conceito final nas trés combinacdes Bt
Fonte: Arquivo pessoal

Como resultado desse projeto, a empresa parceaifaccionou o protétipo do sapato,
apresentado a seguir (figura 5).

Figura 5: Prot6tipo do sapato
Fonte: Arquivo pessoal

Consideracoes Finais

O intercambio entre as areas @esignde Produto e ®esignde Moda mostrou-se
positivo, de maneira que as praticas projetuaiseraud complementar-se. No entanto,
observou-se que Designde Produto possui uma abordagem mais minuciosarelagao ao
produto em si, ao passo que na moda o enfoquecéaltmtla cole¢do. O tempo despendido
em cada situacdo pode até ser o mesmo, mas choatmmoda resulta em diversos produtos
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simultaneamente. O objetivo deste comentario n@yudar nenhuma area, mas sim constatar
diferencas importantes na maneira de desenvoleelufs.

No Designde Produto, em muitos casos, sao projetados medjte possuem um
ciclo de vida relativamente longo (a exemplo derasr méveis e eletrodomésticos), se
comparados aos produtos de moda. O ciclo de vidandeproduto de moda ndo esta
relacionado ao tempo que o produto leva até eatmamodo de falha, como é considerado no
Design de Produto, e sim ao tempo que a determinada “madatendéncia perdura,
tornando-se, portanto muito mais efémero.

Referente a prética realizada no CEFET/SC (Cergdeifal de Educacédo Tecnoldgica
de Santa Catarina), de desenvolvimento de pro@osonclusdo de curso em parceria com
empresas da regido, o contato direto e freqUembeestas torna-se importante uma vez que o
convivio com a realidade de uma empresa do ramwilooinpara a formacdo académica do
profissional deDesign de Produto. Além disso, foi possivel comprovamgdrtancia do
acompanhamento dtesignerem todas as fases do projeto, incluindo o procgsgwoducao,
desde a confec¢ao do produto piloto a producéaega kescala na fabrica.

Além disso, buscou-se com esse estudo, gerar iafdres ndo so Uteis para o projeto
do calgado proposto, mas também que pudessem lEidisue auxiliar no desenvolvimento
de toda a cole¢cao de inverno de 2008 da empresalaAesperamos que as informagdes
levantadas com o presente estudo possam contdbuair futuros estudos relacionados as
areas dalesignde produto e de moda.
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