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Resumo

O objetivo deste texto € refletir sobre as relacdes entre design e cultura através da andlise de rétulos de
Cachaca do acervo da Fundagdo Cultural de Curitiba, da década de 50 e 60. Esse estudo permite
observar os diferentes discursos sobre um mesmo produto, desde a idéia de algo regional, tipico, em
pequena escala e artesanal até a construcdo de uma identidade nacional, um produto de exportacdo em
escala industrial. A andlise semidtica dos aspectos plasticos, iconicos e lingiiisticos, demonstra o
entrelacamento dos processos técnicos, as tradicdes da gravura, da litografia, os valores simbdlicos, as
nuances culturais e histéricas, revelando a riqueza e diversidade dessas pecas gréficas.
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Abstract

This paper reflects on the relationship between design and culturethrough the analyses of the
Parand “Cachaga” labels of the 50°s and 60°s, that belong to The Cultural Foundation of
Curitiba’s collection. In this study, several different approaches can be observed about the
same product. It ranges from the idea of something regional, typical, low-scale production as
well as handmade, up to the idea of building a national identity, an export product,
manufactured in large-scale. The semiotic analyses of the plastic, iconic and linguistic
aspects, shows the entwinement of the technical processes, the traditions of engraving and
lithography, the symbolic values, the cultural and historical details, what reveals the
richness and diversity of these labels.
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Introducao.

Ao utilizarmos e aplicarmos diversos produtos no cotidiano, seu uso € tao natural,
tanto em seu sentido simbélico, estético e de uso (LOBACH) que raramente existe uma
reflexdo a respeito da linguagem do design e os processos para sua existéncia e construcao,
frente seu significado e valor simbodlico para seus usudrios. Estas relagdes atingem um status
“invisivel”.

Autores como Luiz da CAmara Cascudo' e Luiz Edmundo Costa’ comprovam como o
estudo de um produto como a Cachaca, por exemplo, envolve questdes culturais e historicas,
onde a técnica e os processos produtivos estdo permeados pelos valores simbolicos, por
tradi¢Oes folcldricas e populares. O objetivo deste texto € analisar estas questdes através da
andlise semiodtica dos rétulos de Cachaca do acervo da Fundacao Cultural de Curitiba, da década de
50 e 60. Esse estudo permite observar as relacdes entre design e cultura, os diferentes discursos sobre
um mesmo produto, desde a idéia de algo bem regional, tipico, em pequena escala e de forma
artesanal até a constru¢ao de uma identidade nacional, um produto de exportacdo em escala industrial.

Durante o século XX alguns colecionadores iniciaram a coleta de diversas amostras de
rotulos de Cachaca pelo Brasil, o que resultou no aparecimento de diversos museus da
Cachaga, como de Minas Gerais contando com mais de 6000 rétulos; em Lagoa do Carro em
Pernambuco com 8000 rétulos; no interior de Sao Paulo com cerca de 4000 rétulos; em
Recife com 4300 rétulos, entre outros. Esta aparente expansdo e reconhecimento da
importancia da embalagem e do rétulo da Cachaca no Brasil coincidem com algumas medidas
tomadas pelo governo® a fim de “reconstruir” a imagem da Cachaca, transformando de um
produto de baixa qualidade, normalmente bebida de mesticos, negros, de uma classe de baixo
poder aquisitivo, em uma bebida tipicamente brasileira, consumida por toda a populacdo sem
distin¢ao social, como um produto de qualidade tipo exportacao.

Um breve resumo da histéria da Cachaca no Brasil.

Ao se iniciar uma pesquisa buscando alguns elementos importantes na histéria da Cachaga em
territorio nacional, nos deparamos com diversas versdes que contam e recriam dentro de
valores questdes culturais.

A origem do termo Cachaga é desconhecida, porém acredita-se que tenha sua origem
na lingua espanhola, do termo “chachaza’ que significa vinho de borra. Era utilizada na
peninsula Ibérica, chegando ao Brasil por intermédio de portugueses, uma vez que 0 processo
de obtencdo do vinho de borra, a fermentagado e destilagdo da uva, basicamente era 0 mesmo
utilizado na obtencdo da Cachaca.

Outra possibilidade € da origem ser africana. Silveira Bueno em seu Dicionario da
Lingua Portuguesa afirma que: “Cachaga era sindnimo de porco (cachogo) e da porca
(Cachaga). Como a carne era dura, era adicionada aguardente para amacia-la. Passando assim,
o nome de porca (Cachaca) para significar a aguardente utilizada”.

No Brasil um dos primeiros registros encontrados, € do periodo da invasdao holandesa
no nordeste brasileiro, feito por Jorge Macgrave:

“A escuma € recebida numa canoa, posta em baixo, chamada “tanque”, e assim
também a Cachaca, a qual serve de bebida para os burros.”“ (CASCUDO, 2005)

Em alguns outros registros ¢ mencionado o termo aguardente da terra, como sendo:

' Luis da Camara Cascudo: Historiador, folclorista, antropologo potiguar publicou Preludio da Cachaga em 1952 chamando atengfo para a
riqueza das relagdes culturais envolvidas com a histéria da Cachaga

? Luiz Edmundo Costa: autor do livro Cachaga, suor de alambique: sua historia, sua técnica, seu folclore e colecionador de rotulos de Cachaga.
* Entre as agdes 0 governo estd o decreto a lei n° 4.851, de 2003, definindo o que é Cachaga e aguardente
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“Elaborada no Brasil, podia atender ao apetite dos fregueses humildes, mesticos,
escravos, trabalhadores rurais [..] Aguardente do reino estaria acima das
possibilidades normais.” (CASCUDO, 2005)

Aguardente do reino era uma denominacdo dada a outras bebidas trazidas pelos
europeus, no caso trazidos por Portugal, uma vez que oficialmente havia o monopolio da
metropole com sua colonia. Entretanto os holandeses com suas invasdes traziam a “genebra”,
uma espécie de gim, e outros viajantes trariam o rum. Porém a mais acessivel era a aguardente
da terra o que levou a proibicao da fabricagao:

“A Companhia de Comércio, entdo monopolizadora dos transportes, recorreu a
Ciéncia do Conselho da Coroa. [...] A carta real de 13 de setembro de 1649 proibiu a
fabricacdo do vinho de mel, eufemismo de aguardente, em todo o Estado do Brasil.”
(CASCUDO, 2005)

A proibi¢do do seu comércio empurrou a Cachaca a clandestinidade o que favoreceu
que fosse espalhada por diversas regides a fim de dificultar qualquer tipo de controle. Sua
producgdo em diferentes regides favoreceu o surgimento de varios outros nomes € expressoes
para designa-la.

Método de analise.

Para a andlise dos rétulos adotou-se um estudo semi6tico, tentando abordar a imagem
do ponto de vista da significacdo, ou seja, estudar o fendbmeno no seu modo de produgdo de
sentido. Um signo s6 pode ser considerado como tal, se “remeter a determinada idéia”,
provocando na mente de quem percebe uma atitude interpretativa.

Diante deste quadro pode-se argumentar que tudo pode ser “signo”, pois vivemos em
sociedade, e por ela somos condicionados a interpretar e dar significados ao mundo que no
cerca. Como escreve Woodward*, o individuo utiliza a representagdo simbélica para
classificar o mundo. Esta representacdo € uma ferramenta relacional para atribuir aos signos
uma “identidade”, iniciando um processo de negociagdo entre o que estd “dentro” e o que esta
“fora”, construindo limites de identifica¢do determinados nas dimensdes sociais, tecnoldgicas
e subjetivas.

A caracteristica do signo € estar presente, porém designar ou significar outra coisa,
que pode estar ausente ou ser até mesmo abstrata.

No cotidiano, vé-se que tudo pode ter um signo, a partir do momento que € nessa
dinamica que se instauram as significagdes que dependem da cultura e do contexto ao qual
estd associada. Daf esta capacidade do signo estar no lugar de alguma coisa para alguém, em
alguma relacdo transmitindo seus significados dentro de um dado contexto histdrico-social.

A presenga de um significante, face perceptivel do que o signo representa, o
significado, o que significa para um interpretante € o que ele representa como um objeto.
Nasce assim a conhecida relacdo de trés polos (triddica), que pode ser representa de diferentes
formas depende do seu contexto e interpretacado.

Essa triangulacdo busca caracterizar o processo semiotico levando em consideracio o
contexto do aparecimento da significacdo assim com a vivéncia do seu receptor em interpretar
um determinado objeto.

Os rétulos, enquanto imagens, sao signos constituindo uma mensagem para
o outro, com fungdes definidas como comunicar que seu conteudo, ao que se refere
o produto, estar escrito na lingua que as pessoas entendam com representagdes de
lugares ou personalidades reconhecidas entre outras caracteristicas.

4 Kathryn Woodward ¢ professora da Open University e publicou “identify and difference”. Tem argumentado que tais questdes sdo hoje centrais na teoria e
praticas politicas, pois esta em desenvolvimento uma politica de identidade no chamado “cenario pos-moderno”, a partir da crise — familia, trabalho, igreja e
ascensdo de novos grupos culturais.
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A classificacdo da “mensagem visual” implica na andlise das mensagens plastica,
iconica e lingiiistica. Esta metodologia foi adaptada do modelo proposto Martine Joly (1999)
no livro Introducdo a andlise da imagem, a partir das categorias de Charles Sanders Peirce.
Algumas alteracdes foram feitas baseadas em estudos de Lucia Santaella (2004; 2005) através
de suas andlises sobre os rotulos, ja que na proposta de Joly seu método € aplicado a imagens
publicitarias.

A mensagem pléstica foi dividida entre € o significado direto entre o signo e o
referente, também chamado de denotativo, e o significado indireto, conotativo, retratando
alguns signos plasticos constantes como: enquadramento, planos, composi¢ao/diagramacao,
contrastes, cores, formas, texturas, tipografia.

A mensagem icOnica estd relacionada com os objetos representados na imagem, seja
pelas fotos ou ilustragdes e estdo previamente descritos dentro dos signos pldsticos, porém
cada um deles esta no rétulo por uma razao, além da pléstica, ou seja, pelo sentido conotativo
que sua presenga (no caso pela apropriacdo de um signo que representa o objeto) exalta. As
mensagens icOnicas nos transmitem um significado mais direito, € num segundo momento nos
remetem a sensacoes, lugares, se valendo de outras relacdes como sua associacao a mensagem
plastica.

A mensagem lingiifstica vem a contribuir para a constru¢do de uma “imagem” na sua
totalidade, como tem uma caracteristica polissémica, isto €, produzir diferentes significacdes
J& que pode transmitir um grande nimero de informagdes. A imagem e a palavra (mensagem
lingiifstica) precisam uma da outra para funcionar de forma mais eficaz, seja por exclusio,
interagdo ou complementaridade.

Baseado nestas caracteristicas somadas a alguns particularidades (contempladas na
dissertacdo completa que deu origem a este resumo expandido) elaborou-se uma ficha que foi
aplicada a todos os rotulos, classificando e estabelecendo as relagdes entre as mensagens
(iconicas, plasticas e lingiiisticas). Numa tentativa de deixar o texto com maior fluidez e nao
requerendo do leitor final um grande conhecimento sobre a teoria semiotica, optou-se por
deixar as fichas de andlises com as caracteristicas das expressdes semidticas como um
material de apoio a um publico académico.

Analise do rétulo de Cachacga.

Foram escolhidos alguns rétulos de Curitiba, do acervo da Fundacdo Cultural de
Curitiba, do periodo entre a década de 50 e 60. Este texto é contemplado apenas com uma
amostra, onde se percebe como, em um determinado periodo histérico, ha diversos didlogos
entre eventos histdricos, sociais, politicos, econdmicos, tecnoldgicos entre outros.

Maracangalha.

“Eu vou prd Maracangalha

Eu vou!

Eu vou de uniforme branco

Eu vou !” (CAYMMI, Dourival; 1956)

A musica de autoria de Dorival Caymmi foi lancada em 1956, e atingiu um grande
éxito no Brasil, sendo cantarolada até hoje e executada em conjunto com outras musicas,
conhecidas como as “marchinhas” de carnaval. A Maracangalha de Caymmi faz alusdo a um
lugar de festa, paz, com sua Andlia, e esta sensacdo pode ser observada na ilustracdo do
homem do rétulo da aguardente. Aparentemente dancando ou comemorando algum evento,
com uma garrafa e um copo na outra mao levantada, como quem fizesse um brinde. Cria-se a
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sensacdo de que ao consumir a aguardente hd o transporte até a Maracangalha com muita

esta e alegria. M CANGAI-HA

pmiman S AGUARDENTE

Super Fina

Graduagado
20°

STA.CATARINA

ENGARRAFADA PELA

Figura 01: Rotulo Maracangalha, Destilaria de Bebidas Vitéria Ltda. Fonte: Fundagio Cultural de Curitiba.

Apesar do aspecto de danga, festa, o rosto ndo transmite uma expressao alegre, o que
cria uma certa contradicdo dento da ilustragdo, talvez de quem esteja triste, mas quer
demonstrar uma alegria a outras pessoas e na qual a aguardente teria o papel de animar ou
esquecer alguns fatos.

O tracado € rdpido e simples, com linhas grossas, marcadas em preto sobre o azul; a
proporcao do corpo parece distorcida, especialmente na altura do quadril, remetendo aos
aspectos de uma caricatura.

Nas cores € revelado outro detalhe a aplicacdo de uma reticula no processo
litografico’. Na parte superior a cor azul e na parte inferior amarelo, a soma das cores azul
mais amarelo, resultaria no verde. Para confeccionar a transicdo de um tom ao outro €
utilizado pontos (mesmo principio usado em os demais processos de impressao), porém estes
pontos eram feitos um a um pelas maos do gravador para conferir na pedra o “tamanho” dos
pontos e assim criar a sensa¢cdo de transi¢ao entre uma cor e outra. O amarelo empregado na
parte inferior cria uma expansao e real¢a a figura da ilustracdo, contrastando com o azul do
céu. Ja o vermelho no rodapé, apesar de ser uma cor quente como o amarelo aplicado no
quadro abaixo, busca criar um destaque para a origem do produto, reforcando o contraste com
o azul e equilibrar a composi¢do (cores complementares em regides opostas), dividida em trés
etapas, azul, amarelo e vermelho. As cores da ilustracdo sdo uma conseqiiéncia da aplicada no
fundo. O chapéu marrom, soma das cores amarela, vermelho e preto, no rosto e maos amarelo
e vermelho, o paletd verde, pois ganha um destaque se fosse azul ou amarelo seria confundido
com o fundo, o vermelho ficou retratado na gravata e o amarelo restou a camiseta que esta
cercada pelo verde do palet6 o que disfarca a repeticdo da cor. O azul da calca contrasta com
o fundo amarelo e o sapato na cor azul tenta se destacar da sombra preta do fundo. Existe uma
preocupacdo com as cores, ja que houve a preocupagdo de deixar a meia em preto.

* Processo litografico: utiliza uma pedra como matriz de impressdo. O principio técnico ¢ muito simples, utilizasse duas substincias que nio
apresentam compatibilidade: a dgua e gordura. Os desenhos sdo tragados com uma substancia gordurosa numa pedra calcaria de graos muito
finos de forma ilegivel. Os desenhos, dos quais podem ser tiradas as copias, sdo feitos na superficie da pedra e apenas as partes a serem
impressas recebem a tinta gordurosa; as demais sdo molhadas. Dessa forma, a tinta ndo se mistura com as areas umidas, permitindo que apenas
a parte pintada seja impressa. Por esse motivo, a pedra precisa ser molhada a cada impressdo. Sdo feitas copias do desenho para cada cor,

impressas separadamente em pedra propria.
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A composicdo estd centralizada com espacos em branco em volta da ilustracdo,
criando uma 4rea de “respiro” que garante um destaque. A tipografia do nome do produto esta
centralizada e usa um tipo sem serifas, com pesos diferenciados em cada haste do tipo
buscando um equilibrio. Nos tipos “C” e “G” € possivel notar uma assimetria, buscando
complementar um espaco em branco, proporcionado pelas hastes do “A”. A palavra
aguardente apresenta a sensacdo de “amassamento”, talvez buscando um alinhamento com a
industria brasileira do lado esquerdo. Os tipos da palavra “super fina” estdo em caixa baixa e
nao parecem, pelas caracteristicas da mesma familia das outras palavras, sdo mais
arredondados e ndo tem a diferenciacdo dos pesos. Abaixo aparecem os dados de origem do
produto em tipos diferentes dos anteriores. A utilizac@o de diversos tipos num mesmo rétulo é
comum dentro das amostras analisadas, apresentando-se como uma caracterfstica.

Conclusao.

O exemplo analisado busca evidenciar a riqueza e a diversidade dos rétulos de
Cachaca, ainda que com recursos técnicos de reproducdo limitantes, demonstra
expressividade e revela as diferentes maneiras de olhar presente em produtos considerados do
cotidiano, com representagdes e informac¢des indo muito além das suas caracteristicas
originais e das especificidades do produto. Comunicando as crengas, costumes, valores
estéticos e culturais, referéncias musicais, comportamentais, tecnologicas, econdmicas,
historicas de uma mesma localidade, um mesmo periodo chama a atengdo para uma riqueza
grafica presente, sendo fundamental para se compreender melhor a historia do design grafico
brasileiro. A andlise semiotica demonstra o entrelagamento dos processos técnicos, as tradi¢des da
gravura (litografia), os valores simbolicos, as nuances culturais e historicas, revelando a complexidade
e diversidade dessas pecas graficas, quando submetidas a um olhar mais apurado.
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