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Resumo

Este artigo apresenta alguns principios referentes aos aspectos visual-graficos da tipografia e
sua retorica visual e semidtica intrinseca. Tais principios sugerem a possibilidade de uma
abordagem semiltica (peirceana) para o desenvolvimento de um modelo analitico da
tipografia.
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Abstract

This article presents some principles that refer to typography graphic-visual aspects and its
intrinsically visual rhetoric and semiotics. Those principles suggest the possibility of
(peircean) semiotics approach to development of an analytical model of typography.
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Introducao

Este artigo apresenta alguns principios que norteiam o desenvolvimento de um modelo
analitico da tipografia — ainda em andamento — com abordagem semidtica. A proposi¢cdo de
tal modelo — parte da pesquisa desenvolvida no mestrado em design — visa descrever
semioticamente a tipografia, considerando seus atributos enquanto signo em si, enquanto
signo que faz referéncia a alguma outra coisa e enquanto signo inserido e atuante num
determinado contexto. Esta abordagem objetiva apontar os possiveis caminhos pelos quais
deram-se as escolhas por uma determinada tipografia (fypeface) e por uma determinada
estrutura tipografica. O artigo, entretanto, limita-se a apresentar as consideragdes tedricas
(referentes aos aspectos visual-graficos da tipografia e sua retdrica visual e semiltica
intrinseca) cujas argumentagdes sugerem que a articulacdo tipogréfica opera em diferentes
niveis semidticos e que estes estdo diretamente relacionados as situacdes contextuais.

Semiodtica da tipografia

Primeiramente, considerar a tipografia é entendé-la como representacdo grafica da
lingua (um simbolo) através da escrita formalizada e estabelecida por convengdes. Pode-se
pensa-la ainda como a disciplina que se encarrega do estudo e da classificacdo de familias ou
tipos de letras, assim como do design de seus caracteres e sua composicao para formar um
texto, ou seja, seu ordenamento espacial de elementos, sua sintaxe (ARROYO, 2005).

Neste sentido, pode-se considerar o cardter fundamentalmente visual da tipografia —
linguagem visual gréfica verbal, como indica a estrutura da linguagem de Twyman (1982)
(fig.1) — além do verbal, visto que representa graficamente um cdédigo (verbal), ordenando
elementos (signos tipograficos) de modo a estruturar a informacdo. Ndo somente o conteudo
verbal € determinante da potencial ‘leitura’, mas toda a estruturacdo tipogréfica, desde as
formas e atributos das letras até sua ordenacdo e relacdo com o espago.

Linguagem
Auditiva Visual
’—‘—‘ — Canal
Grafica Nao-grafica
‘ (paralinguistica)
Verbal Nao-verbal Verbal Pictorica Esquematica
— Modo
Feita a méo Feita a maquina
(escrita) (impressao, video-texto, texto digital)

Fig.1: Estrutura da linguagem. Fonte: Adaptado de Twyman (1982, p.7).
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Nesta acepcdo, Stockl (2005), considera os elementos tipograficos como signos
complexos que compreendem vérios niveis semidticos. Primeiramente a tipografia serve para
codificar uma linguagem (lingua). Além deste nivel elementar e automdtico, o tipo pode
indicar a natureza do documento, valores emocionais ou ainda, indicar a condugdo da leitura
através do layout, reforcando a estrutura tematica de um dado texto e/ou facilitando o acesso a
informacao. Finalmente, num terceiro nivel semidtico da tipografia, os signos graficos podem
assumir qualidades pictdricas: letras assumem a forma de objetos reais, ilustrando-os.

Estes trés niveis semidticos da tipografia correspondem aos trés tipos gerais de signos
(em relagdo ao objeto dindmico), de acordo com a semiGtica peirceana' — icone, indice e
simbolo (STOCKL, 2005). Assim, tém-se a esséncia simbdlica do primeiro nivel; a
indexicalidade do segundo nivel e a iconicidade do terceiro. Os aspectos conotativos e
pictoricos da tipografia podem ser vistos, entdo, antes mesmo da decodificacdo simbdlica do
processo de leitura, como figuras graficas que conduzem o olhar a percepc¢do das propriedades
gestdlticas da “imagem” (STOCKL, 2005).

Leeuwen (2005), toma o sentido do termo ‘conotagdo’ como uma ‘importacdo’ de signos
de um determinado ambito para dentro de outro, onde, até entdo, nao foram usados. Entende,
assim, o aspecto conotativo como um recurso para a producao potencial do sentido, podendo
restringir-se quando a fonte (tipografia) € usada num contexto especifico, pois seu
entendimento baseia-se no conhecimento cultural.

Outro principio semidtico apontado por Leeuwen (2005, p.140) € o da metédfora, ou
ainda, “do potencial metaférico de caracteristicas especificas das letras”. Segundo ele, os
caracteres tipograficos vao além das consideragdes sobre sua legibilidade (ser mais ou menos
legivel) ou apreciagdo estética (ser mais ou menos agraddvel esteticamente), podendo
transmitir significados sobre eles mesmos. Através de caracteristicas peculiares como peso,
angulo, arredondamento, formato, etc., os caracteres tipograficos podem, entdo, funcionar
como metdforas, evocando sentidos relacionados a estas caracteristicas (e.g. fonte
‘arredondada’ servindo como metdfora para ‘organicidade’, ‘naturalidade’, ‘feminilidade’).

Dessa forma pode-se pensar numa iconicidade tipografica em sentido estrito,
englobando as trés distingdes do hipoicone — imagem, diagrama e metafora (Peirce, 2000).
Enquanto na iconicidade imagética da tipografia caracteres e textos assemelham-se a,
substituem ou formam figuras reconheciveis, na iconicidade diagramadtica sao representadas
relagdes estruturais. Em estruturas tipograficas, com suas subdivisdes em capitulos (no caso
de livros), frases, pontuagdo, €nfases, espacamento, hierarquia e demais atributos graficos
(diagramacdo), pode-se observar a constituicdo de um diagrama das relagdes estruturais do
texto (NOTH, 1995). Finalmente, numa iconicidade metaférica da tipografia tém-se as
caracteristicas peculiares das letras evocando significados, como j4 mencionado, além das
relacdes diagramdticas estruturais reconhecidas por convenc¢do, como aquelas cujas
caracteristicas tornaram-se habituais e corriqueiras (relacdo entre a letra diagramada e o
contetido do texto).

! Charles Sanders Peirce (1839-1914)
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Retodrica tipografica

A tipografia também pode ser entendida em termos sintdticos, semanticos € pragmaticos.
Neste sentido, o nivel sintédtico da tipografia compreende todos os arranjos e combinagdes de
elementos tipograficos no espaco da pigina ou a estrutura do documento; a semantica da
tipografia reside na abundancia de significados conotativos derivados dos detalhes graficos e
nas qualidades pictdricas. E, finalmente, a pragmadtica da tipografia se encarrega em avaliar o
uso correto do tipo (e elementos graficos do texto) para assegurar a eficicia dos efeitos
pretendidos (STOCKL, 2005).

Essa eficdcia da tipografia é determinada pela retérica: relacdes entre o designer, a
audiéncia (leitor/usudrio/consumidor) e a articulacdo entre texto, imagem e contexto
(GRUZINSKY, 2004). Alguns estudos sobre design do texto e leitura, porém, concentram
suas investigacdes em questdes referentes ao armazenamento e processamento da informacao,
desconsiderando as competéncias tipogréficas (articulacdo retdrica) das estruturas textuais e,
por isso mesmo, todas as relagdes que podem ser estabelecidas a partir delas (BRISOLARA
& FONTOURA, 2007).

Tais competéncias operam, a0 mesmo tempo, a retorica verbal e a retdrica visual, uma
vez que as letras sdo signos tanto lingiifsticos quanto visuais, €, ao se utilizarem de artificios
discursivos, como as ‘figuras de retdrica’, exercem varias ‘funcdes’, expressivas, informativas
e comunicacionais (ARROYO, 2005; EHSES, 1988).

Abordagem semiotica para descricao tipografica

Segundo Walther-Bense (2000), os signos sdo criados e usados com determinados
objetivos, seja para dar expressdo a algo, executar determinadas tarefas, representar ou
comunicar algo a alguém. Servem, entdo, de um modo geral, para a expressao (ou seja, para a
formagdo), para a representacdo (para a informagdo) e para a transmissao (comunicacdo).

Para que cumpra tais funcdes, os signos ndo dependem somente de ‘convengdo’, de
repertério, mas também de que funcionem numa determinada ‘situacdo’. Conforme afirma
Walther-Bense (2000), o signo é compreendido, em primeiro lugar, como meio de um
repertorio, em seguida vinculado a um ‘dominio do objeto’ (a que o signo se refere) e a um
campo de interpretacdo (dominio do interpretante), bem como a um ambiente, uma situagao
(contexto de uso do signo) e, finalmente, a um determinado canal de comunicacao.

Tratando-se, entdo, de signos tipograficos e sua descri¢do visando investigar as escolhas
por uma determinada tipografia e sua articulacdo, parece pertinente a ado¢do de uma
abordagem semidtica.

De um modo geral, os métodos para descrever a tipografia recorrem a terminologia dos
elementos tipograficos, renomeando-os ou reagrupando-os (STOCKL, 2005), de acordo com
as peculiaridades lingiifsticas da situacdo a ser analisada, mas ndo dao conta dos aspectos
semanticos e/ou contextuais.

Consideracgoes finais

Conforme indica a literatura, a retdrica tipografica e a ‘semidtica natural’ da tipografia
sustentam, sistematizam e auxiliam o estabelecimento de diretrizes visuais concisas.
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Adotar a andlise semidtica como estratégia para descrever a tipografia, é considerar,
além de suas caracteristicas sintdticas (como apresentam a grande maioria dos modelos), os
aspectos referenciais (semanticos) e contextuais (pragmaticos) que lhes sio inerentes.
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