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Resumo

Uma nova abordagem sobre a Infografia é apresentada neste artigo, por meio das seguintes
perguntas basicas: O que é infografia? Quem cria os infograficos? Quando surgiu a
infografia? Onde a infografia se aplica? Como se classificam os infograficos? Por que a
infografia € Util? Para se obter as respostas, foi empreendida uma revisdao acerca dos
principais autores da area, em bibliografias e artigos. O principal objetivo atingido foi a
atualizagdo dos conceitos sobre esse género visual de recente estudo, mas de antigas raizes.
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Abstract

This article presents a new approach about Infographics, by the following basic questions:
What is an infographic? Who create the infographics? When infographics appeared? Where
infographics are used?How infographics are classified? Why infographics are useful? To
answer those questions, there was a need to check what was written by the authors on this
area on books and articles. Review and update of the concepts has been the main objectives
reached on this visual gender focus of recent study, but with old roots.
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Esclarecimentos sobre a Infografia

Como inicio a abordagem deste tema, é importante elucidar que a infografia € tida
como recurso jornalistico pela area da Comunicacao Social, mas, sobretudo, é competéncia da
area de Design, se enquadrando com precisdo no campo do Design da Informacdo, sobre o
qual a presente pesquisa se direciona.

Infografia € um género visual que, para muitos autores, esta relacionada a periodos
longinquos, contudo, passou a ser alvo de estudos académicos e publicacbes na década de
1990. Por conta disso, € um género que esta em constante debate e atualizagdo. Neste artigo, a
infografia é apresentada por meio de respostas a perguntas béasicas, sendo que tal escolha se deu
como uma forma de organizacao dos conceitos.

O que é Infografia?

Em sua concepcdo, Colle (2004) define um infografico como uma “unidade espacial
na qual se utiliza uma combinacdo entre cddigos iconicos e verbais para dar uma informacéo
ampla e precisa”, sendo que, caso fosse utilizado um discurso unicamente verbal, este
resultaria mais complexo e ocuparia mais espaco. Ao referir-se a tal assunto, Peltzer (1991, p.
130) define infografico ou infograma como “expressdo grafica, mais ou menos complexa, de
informagdes cujo conteudo, sdo fatos ou acontecimentos, é a explicacdo de como algo
funciona, ou a explicacdo de como € uma coisa”. Para Borras (2000), a infografia pode ser
definida como uma explicacdo visual e sintética que integra sobre a base da imagem e o
complemento de outros recursos graficos a esséncia da informacéo.

Quem cria os infograficos?

Designers, educadores, jornalistas, comunicadores em geral tém adotado o0s
infogréficos para ajudar o publico a entender suas mensagens (RAJAMANICKAM, 2005).
Nos ultimos anos, os designers comegaram a conquistar mais espago nos departamentos de
artes graficas, antes ocupados por jornalistas. Contudo, a velha discussdo de quem é o mais
capacitado para contar uma historia visualmente continua, ja que um informador grafico
precisa ter “a criatividade de um artista”, “a capacidade de diferenciar-se de um desenhista” e
“a habilidade e rapidez mental de um jornalista” (CLAPPERS apud RIBAS, 2004). No que se
refere a formacéo profissional, na opinido de Fabio Marra, infografista da Folha, as escolas de
jornalismo no Brasil ndo preparam corretamente os alunos quanto a informacdo visual. Para
ele, um bom design € de responsabilidade ndo sé dos profissionais da area, mas de todos 0s
envolvidos no processo de elaboracdo das noticias (SCHMITT, 2006).

Quando surgiu a infografia?

Armentia (2007) considera a idéia de que a infografia teve recente apari¢do, porém,
De Pablos (1999) contesta essa idéia, a0 mostrar imagens de épocas anteriores atreladas a
historia da imprensa e mesmo da humanidade. Concordantes, alguns autores contam que a
historia da infografia comecou nas cavernas com os petroglifos — inscricdes deixadas nas
paredes das cavernas — ha cerca de 30 mil anos. Esse feitio ajudou a modelar pictogramas
cada vez mais avancados, tais como a escrita cuneiforme sumérica e os hierdglifos, que
impulsionaram o desenvolvimento da linguagem escrita utilizada hoje em dia. Essas primeiras
manifestacdes, realizadas nas cavernas, revelam os primoérdios da infografia (CAIRO, 2005;
RAJAMANICKAM, 2005). Em grande parte da histéria da humanidade, imagem e texto
permaneceram inseparavelmente involvidas. Dos ancestrais livros religiosos (fig. 01) até a
escrita Renascentista, dedicou-se em integrar visualidade e escrita num todo coerente.
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Fig. 01 — Infografia ancestral (RAJAMANICKAM, 2005).

Entretanto, quando a tecnologia interveio na forma de tipos moveis, a expressao visual
passou a se separar do texto escrito em consequéncia do diferente processo de producgéo e das
habilidades entdo necessarias para a associacdo da imagem e do texto (RAJAMANICKAM,
2005). Sullivan indica que o primeiro infografico publicado na imprensa inglesa (fig. 02)
apareceu em 1740, no Daily Post. Evans e Taylor (apud PELTZER, 1991) apontam o
primeiro infografico de capa no The Times, em 1806.

Fig. 02 — Primeiro infografico (PELTZER, 1991).

Com o advento da computacdo grafica nos anos 80, e a emergéncia do design da
informacdo nos anos 90, o movimento infografico reconquistou seu “momento perdido”.
(RAJAMANICKAM, 2005). Nesse periodo comeca o atual “renascimento” da infografia
jornalistica, estimulado pela perda de leitores e a presenca de uma TV cada dia mais
universal, em uma sociedade cada vez mais global (DE PABLOS, 1999). No final da década
de 80, a palavra infografia entrou em uso no Brasil (MORAES, 1999). Neste periodo
apareceram os primeiros Macintosh nas redac@es brasileiras: os infograficos deixaram de ser
criados @ mdo com tinta nanquim e Letraset e passaram a ser elaborados via computador
(SCHMITT, 2006). Em 1991, a Guerra do Golfo torna-se um marco para o desenvolvimento
da infografia na impressa mundial, por causa da caréncia de imagens televisivas e
fotogréficas, este recurso foi amplamente utilizado (SCHMITT, 2006). No atentado de 11 de
setembro de 2001 percebeu-se que existia uma nova forma de expressar visualmente as
noticias, emergiam os infograficos multimidiaticos (CAIRO, 2005).
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Onde a infografia se aplica?

De acordo com Schmitt (2006), a infografia pode ser empregada nos informes e
catalogos empresariais, na ciéncia, na fisica, na engenharia, na estatistica, na publicidade, no
design de produtos, na educacdo presencial e on-line, na tecnologia da informacgéo, nas
empresas de comunicacdo e entretenimento, nos manuais de instrucdes, na divulgacdo
cientifica e no jornalismo. Para Leturia (1998), algumas palavras ou expressdes sao sugestivas
para uma apresentacdo infogréafica: plano, acordo, expansdo, cronologia dos acontecimentos,
linha biogréfica, como, quem, quando, onde, pontos-chave, dados-chave, futuro, passado,
figuras, participantes, debates, prds e contras, quem é quem, as vitimas, os herdis, catalogos,
fotos, textos, organizacdo, reorganizacgdo, caso policial, rotas de escape, reconstituicdo do
crime etc. Por sua vez, Colle (2004) aponta que os principais campos de aplicacdo da
infografia sdo: os manuais de instru¢do, os informativos de empresas ou instituicdes, a
pedagogia, a ciéncia, o jornalismo e a publicidade.

Como se classificam os infograficos?

A esse respeito, Peltzer (1991) propde a seguinte classificacdo: infograficos de vista —
representam objetos de forma fidedigna; infograficos explicativos — explicam fatos,
acontecimentos, fendmenos ou processos; reportagem infogréafica — é o relato informativo de
um fato (fig. 03), apresenta fatos, pessoas ou coisas, tal como foram vistas ou imaginadas
(mas com base em dados reais) pelo infografista.

Fig. 03 — Reportagem infografica (KANNO, 2008).

Outro autor que se preocupou em classificar a tipologia dos infograficos foi Valero
Sancho. Para ele, as infografias se dividem principalmente em individuais (fig. 04) e coletivas
(VALERO SANCHO, 2001).
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Fig. 04 — Infogréfico coletivo (KANNO, 2008).

De acordo com o volume de respostas as perguntas basicas: o que, quem, quando, onde,
como e por qué, Borras (2000) estipulou trés tipos de infografias: totalmente informativa —
responde a todas as perguntas basicas; parcialmente informativa — responde metade ou mais
das perguntas basicas; escassamente informativa — responde menos da metade das perguntas
bésicas.

Por que a infografia é util?

“Infograficos revelam o escondido, explicam o complexo e iluminam o obscuro”
(RAJAMANICKAM, 2005). Nessa linha de pensamento, o autor apresenta o papel dos
infogréficos de modo que possibilite ao consumidor de tal informacdo absorver um
significativo valor de conhecimento. De Pablos (1999) explica que a infografia é utilizada
para explicar com maior clareza algum aspecto informativo tratado no texto. Para Teixeira
(2005), é devido ao recurso infografico que os discursos das matérias podem se tornar menos
incompreensiveis a um publico que, na maioria das vezes, € bastante heterogéneo. Em sua
analise, a autora afirma que o uso de infograficos pode melhorar a qualidade da informacéo
que se pretende passar ao leitor, deixando-a mais clara e menos especulativa.

Conclusao

Para ser infografia, uma mensagem deve possuir texto e imagem e estes elementos
devem estar integrados. Os designers sdo os profissionais mais capacitados para criar um
infografico de qualidade, mas recomenda-se a integracdo com profissionais de outras areas. A
Infografia é um género de antigas raizes, tendo surgido junto as sociedades primitivas. E
utilizada em areas distintas como a ciéncia, o jornalismo e a educagdo. Seu objetivo ndo é dar
“beleza” a mensagem, mas ampliar a qualidade da informacédo, ndo restando ddvidas que a
infografia tem o potencial de produzir mensagens mais claras, significativas, diretas e
simples. Embora alguns autores tenham divergéncias sobre o que € ou ndo infografia, a
discussdo e a construcdo académica que envolve esse processo é de vital importancia para a
sua consolidacdo.
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