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Resumo

Este artigo, através de uma pesquisa analitica, busca identificar e analisar 0 processo de
transmissdo da mensagem de capas de revista de arte e cultura. Para isso, discute, a partir do
modelo de Goldsmith (1980), a acessibilidade das informagdes apresentadas nos impressos e,
a patir do modelo de Twyman (1979), define as acOes empregadas, as formas de
representacdo e métodos de configuracdo escolhidos para expressar as mensagens.
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Abstract

This articles, through an analytical research, objective to identify and to analyze the process
of transmission of the message of layers of art and culture magazine. For this, it argues, from
the model of Goldsmith (1979), the accessibility of the information presented in the materials
and, from the model of Twyman (1979), it defines the used actions, the forms of
representation and methods of configuration chosen to express the messages.
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Introducao

O nosso conhecimento é derivado do que chega a nos por meio da informacéo e
comunicagdo. As formas que nos sdo apresentadas revelam a construcdo de um mundo
composto por imagens, que nos familiarizam com entretenimento, trabalho, educacéo, cultura
e sociedade.

A teoria da comunicacdo emprega a necessidade de medir o grau de compreensdo dos
individuos diante dos diferentes canais, meios e maneiras de codificagiio de mensagens. E
necessario compreender uma série de fatores que devem ser levados em consideracdo para a
eficiéncia da compreensdo da mensagem por meio das quais a informacéo é transmitida ou
derivada. Deve se considerar 0 meio de veiculagdo da informagéo e a linguagem empregada,
sgja ela escrita, falada ou iconografica, como também a tecnologia empregada, a mensagem,
a orientagdo ideol6gica e o publico a qual se destina para que a mensagem chegue a sociedade
de forma concisa e eficiente.

As revistas de arte, cultura e entretenimento sdo um exemplo disso. Elas expdem
tantos assuntos diferentes como literatura, cinema, teatro, danca, artes plasticas, fotografia,
que vém se expandindo e conquistando cada vez mais o publico.

Apesar do prestigio e da valorizacdo da producéo cultural na sociedade, grande parcela
do mérito pela expansdo do publico que consome cultura no pais e no mundo deve-se a
atuacdo das revistas, que vém sendo desempenhada pelas publicacbes culturais, como
questionadoras de conceitos e divulgadoras criticas.

Tornando-se extremamente atraentes atualmente, as revistas tém inovado cada vez
mais. Em vez de fazer anuncios tradicionais, com texto, titulo, foto, produto e marca, a
publicacdo abre suas paginas para que escritores, atistas plasticos, ilustradores e designers
facam uma interpretacdo livre da embalagem do produto. Assim, com acles criativas e
inusitadas, 0 mercado de publicaces ligadas a cultura se mantém em continua expansdo,
exibindo o que existe de melhor da producéo intelectual do Brasil e do mundo.

A producdo inovadora das revistas € refletida diretamente sobre o leitor e isso €
bastante claro pela necessidade que 0 mesmo encontra em comentar sobre as revistas. Os
valores diferenciados para cada consumidor, fazem parte da identificacdo de seus usuarios,
tem caracteristicas que se adequam ao interesse de um grande grupo. Assim, as revistas
representam para esses consumidores um produto ou objeto que pode identificalos como
pessoa, 0S proprios usudrios se consideram diferenciados como leitores.

O cardter inovador atingido pelas revistas culturais é caracteristico de um estilo, mas
para que a mensagem da revista seja transmitida de forma correta € necessario que os leitores
compreendam a mensagem e até mesmo relacionem o contelido das capas ao contelido interno
darevista. 1sso € necessério para que hgja identificacdo do que esté contido na mesma e assim
as revistas atinjam cada vez mais parcelas da sociedade (visto que as revistas de arte e cultura
sd80 um meio importarte e eficiente de expansdo da cultura de nosso pais e gque ele esta
diretamente ligado a evolucao de nossa sociedade como citado anteriormente).

As empresas com gestdes mais modernas e atuantes ja perceberam que apoiar a cultura
colabora positivamente com a personalidade dos produtos, criando um vinculo de empatia
entre amarca e o consumidor.

Esse apoio gera uma grande oportunidade de divulgacdo de cultura no pais, quanto mais
acessivel e compreensivel for a revista e sua capa, como elemento primordia de visualizagéo,
mais a cultura podera ser estimulada e divulgada no pais.

No entanto, apesar da evolucdo, o mercado de impressos culturais ainda precisa se
expandir mais. Em pesquisa publicada na revista Fatos e NUmeros Brasil mostrou-se que as
publicacdes de arte e cultura ndo estdo entre os mais vendidos do pais:
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Revistas Editora Circulacéo Distribuicéo
(em milhares)

Vega Abril 1103 Semanal
SelegOes Reader's 508 Mensal
Epoca Globo 420 Semanal
Nova Escola Abril 395 Mensal
Superinteressante | Abril 394 Mensal
Claudia Abil 385 Mensa
Isto E Trés 362 Semanal
Playboy Abril 331 Mensal
Nova Abril 279 Mensal
Manequim Abril 270 Mensal
Nota: Acumulado até ago. 2003

Fonte: 1VC (Fatos & numeros Brasil, 2004, p. 46).

Diante disso percebemos a necessidade de expansdo de mercado e a ampliacéo de
estudos sobre este tipo de impresso gque tdo bem educa e evolui a sociedade.

Parece notdrio que as capas de revistas sao responsaveis por atrair os seus leitores. E
considerando a importéancia de inser¢éo de atividades de arte e cultura na sociedade verifica
se a necessidade de estudar a compreensdo e eficiéncia das capas e revista. Pesquisas com
foco na necessidade de utilizagdo de métodos de programacado visual; de interacdo entre o tipo
de informag&o que a revista pretende transmitir e os conhecimentos sobre design; de diar
criatividade e inovagdo, ndo esguecendo as preferéncias de seus leitores e a eficiéncia
comunicativa (habilidades de permitir a compreensdo da mensagem) € importante para
desenvolver qualidade comunicativa e estética nas produgdes gréficas culturais.

Diante de tudo isso, essa pesquisa questiona e busca responder:

(1) H& uso de algum método para organizacdo visual na composicao das capas de revistas
sobre arte e cultura?

(2) Que possiveis erros podem ser encontrados na organizagéo das informagdes nas capas de
revista?

(3) Ha agum padréo na forma de disposicdo dos elementos configurativos gue compdem a
capa?

Como hipéteses acredita-se que métodos visuais podem ser usados na composicao das
capas seguindo, por exemplo, principios da Gestalt, ou as capas podem ser organizadas de
maneira aeatéria. Com relacdo a organizacdo das informacdes nas capas, podem ndo ter um
estudo prévio estudo de disposicdo dos elementos possibilitando erros, o que pode
comprometer a compreensdo; ou ter um bom projeto de estruturagdo gréfica e visual de forma
organizada através da localizagdo dos elementos como titulo, manchetes e ilustracfes a fim de
combina los de maneira compreensivel. Algumas capas podem seguir uma metodologia para
a realizacéo de projeto de editoracdo grafica e seguir diagramas padronizados, por exemplo,
ou podem dispor os dados sem seguir modelos ou tendéncias rigidas.

Por essa discusséo e diante da importancia das revistas de arte e cultura, essa pesquisa
objetiva, em carater geral, identificar como acontece a transmissdo da mensagem nas capas
desses impressos, tendo por objetivos especificos. (1) definir a programacdo visual das capas
de revistas, (2) e os erros de estruturacdo gréfica que prejudicam a compreensdo do leitor, (3)
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como também entender os possiveis padrdes na expresséo grafica das informacdes que ja sdo
utilizados nas capas das revistas.

Metodologia

O cardter da abordagem desta pesquisa serd analitico, apresentando como acontece a
organizagdo visual das capas de revistas de arte e cultura e analisando a acessibilidade ao
contetido encontrado nas capas de revistas sobre arte e cultura no Brasil.

Serd aplicada para a coleta de dados a técnica de analise de contelido nas capas de
revista no intuito de analisar e discutir a maneira como acontece atualmente a organizacdo
visual e a disposicdo dos elementos. Para tanto, serdo empregados o0 modelo de Goldsmith
(1980) Compreensibilidade de ilustragbes: um modelo analitico, por este ser um método de
andlise que identifica problemas sintéticos, semanticos e pragmaticos, em nivel geral sobre de
fatores visuais importantes; e 0 modelo de Twyman (1979) Uma esquema para o estudo da
linguagem gréfica. Ponderando que a linguagem gréfica exige um minimo de plangjamento e
gue as capas das revistas de arte e cultura séo um veiculo de informacdo que utiliza de meios
gréficos foi escolhido o modelo de estudo da linguagem gréfica proposto pelo professor
Michael Twyman. Este modelo possibilita a identificagdo do modo como séo simbolizadas as
informagdes, assm como métodos de configuracdo das informagdes, ambos necessarios no
estudo da organizagdo visual .

A base de analise

Considera-se para a andlise a adaptacéo do modelo de Goldsmith.Os niveis semidticos
serdo divididos em sintéticos e semanticos, mantendo-se 0os mesmos fatores visuais. No nivel
sintético, serdo verificadas a organizacdo dos elementos gréficos, a diagramacdo, a relacéo
entre textos e imagens, a relacdo figura/fundo e a hierarquia das informacdes dispostas nas
capas. E sendo o nivel seméantico caracterizado pelo significado das informagoes,
considerando-se a participagdo do leitor, e o relacionamento direto do tipo de informagéo e
Seu publico alvo, sera observada a integracéo dos dois nivels.

Para o estudo do nivel de incidéncia de formacdo de padrdo, serd aplicado o modelo de
Twyman, identificando como acontece a disposicdo grafica nas capas através da andlise dos
modos de simbolizacdo e dos métodos usados na configuracéo da linguagem gréfica.

O material

Tem se por amostragem para pesquisa 20 capas de revistas brasileiras de arte e cultura:
1) Brazine , 2)Atlantica, 3)Umbigo, 4)Arte e Cultura da Ameérica Latina, 5)Bien art,
6)Aplauso, 7)Bravo, 8)O Papangu, 9)Revista de Cultura e Extensdo, 10) Comunicacéo e
Cultura 11)Em Defesa da Cultura Brasileira, 12) Paui, 13) Continente, 14)Cult, 15)Entre
Livros, 16) Caros Amigos, 17) La Gioconda, 18) Margens e Confluéncias, 19) Soma e 20)
Raiz.

Discussao dos resultados

Os resultados das andlises de Goldsmith e de Twyman estdo expressos nas tabelas
abaixo que indicam e quantificam as consideragoes encontradas.
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01.Tabela dos resultados da analise de Goldsmith

Erros encontrados

Unidade Localizagéo Enfase Texto paralelo
MNove erros Dez erros Sete erros Cinco erros
Sintatico Revistas 1-2-3-5 Revistas1-2-6 Revistasb-6- Rewvistas1-2-9-11-
-9-11-13-15- -7-9-12-14 7-8-9-13- 19
16 -16-18-19 1H
Cluatro erros MNove ermos Nenhum erro Onze erros
Semdantico Revistas 3 -9 14 - Revistas3-5-6 Revistas 1-2-3-6-7
18 - 7-8-11-13 -8-9-13-15-16-19
-15-19
Tabela 1- Resultados da andlise segundo 0 modelo Goldsmith.
02. Tabela dos resultados da analise de Twyman
Verball numérico  Pictérico e Pictorico Esquematico
verbal/ numérico
N!oiosllde & Duas revistas Dezoito revistas Nenhuma Nenhuma
S saran Revistas 4 - 10 Revistas 1-2-3
-5-6-7-8-9
—-11-12-13-
14-15-16-17
-18-19-20
Linear Linear Linear Matri List Nao linear I_Nﬁu
puro interrompido ramificado atrls iote) direcionado allcr:ratg
Seis Dezoito Uma Dez Sete Dez revistas MNove
Métodos de revistas revistas revista revistas  revistas Revistas 2 - revistas
configuragio Revista Revistas2- Revista 14 Revistas Revistas 3-6-7-10 Revistas
s3-7 3-4-5-7 2-5-6 4-6-7 -13-14- 1-4-5
-12- -8-9-10- -8-9- -8-16 16-17-18 -8-9-
15-18 11-12-13 12-13 —-17- 12-15—-
-20 —14-15- —14 - 20 19 -20
16-17-18 15— 16
-19-20

Tabela 2— Resultados da andlise segundo 0 modelo Twyman.

Na tabela 1 encontram-se os resultados da andlise de Goldsmith. Foram identificados
erros na relacdo dos riveis semidticos com fatores visuais, dentre os quais foram encontrados
mais erros de texto paraelo seméntico (11 erros), de localizagdo sintéica (10 erros), de
unidade sintética e localizagdo semantica(9 erros).

Na tabela 2 encontram-se os resultados da anélise de Twyman Com relacdo ao modo de
simbolizac&o das 20 amostras de capas de revistas, foi detectado que nenhuma delas apresenta
modo esquemético ou pictorico de simbolizacdo, que duas delas apresentam modo
verbal/numérico e que a maioria, 18 das 20 revistas, tem suas capas simbolizadas de modo

pictorico e verbal/numérico.

O método de configuracdo utilizado na maioria das capas € o linear interrompido,
encontrado em 18 das 20 revistas. Metade das amostras sdo configuradas com método néao
linear direcionado (geramente para imagens grandes e centralizadas) e com métodos ndo
linear aberto, de modo que os elementos sdo dispostos na capa de maneira bastante
diversificados.

Foi constatado também que 6 capas apresentam 0 método linear puro, 7 apresentam

métodos de lista e menos ainda o método linear ramificado, apenas uma capa.
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Concluséao

Os resultados apontam que ndo h& um padréo estabel ecido para a composi¢do das capas.
Com relagdo aos diagramas, a disposicdo dos elementos apresenta-se em bons projetos de
estruturacéo grafica e visual, porém nem todos de forma organizada através da localizacéo
dos elementos como; titulo, manchetes e ilustracbes, mas combinando-os de maneira
compreensivel.

A maioria das capas parecem seguir uma metodologia para a realizagdo ce projeto de
editoragdo gréfica e seguir diagramas padronizados, mas a minoria deve ser considerada visto
gue sdo extremamente diferenciadas, dispondo os dados sem seguir modelos ou tendéncias
rigidas.

Segundo 0 estudo de Goldsmith foram encontrados mais erros de texto paralelo
semantico e de localizagdo sintética. JA na andlise realizada com o modelo de Twyman,
verificouse que na maioria das capas 0 modo de como sdo simbolizadas € o pictérico e verbal
| numérico, que as informagdes sdo configuradas com método linear interrompido, e com
método ndo linear de plangamento visual.

Diante dos resultados apresentados, pudemos perceber que a maioria das revistas tem
capas inovadoras e inusitadas, utilizando da combinagcdo entre imagens e textos. Assm, 0
nivel de acessibilidade das informagdes ndo oferece problemas, pois nas revistas que dispdem
dos elementos pictoricos e verbal numéricos organizados (18), € maior a possibilidade de o
leitor ligar o conteldo externo ao interno da revista através da expressdo gréfica das
informagdes.

Toda essa conclusdo, contudo, tem um carater apenas analitico, demandando a
necessidade de comprovéa-laou testa-la na prética. Assim, para estudar a eficiéncia da maneira
como sdo apresentadas as capas atualmente é necessario um estudo experimenta junto a
leitores e ndo leitores das revistas deste segmento, no intuito de identificar se a transmissdo da
mensagem principal da revista e a compreensdo das informagfes acontecem de fato da
maneira jA apresentada ou se existe a necessidade de uma proposta de mudanca na
programacao visual das capas das revistas.

Enfim, esperamos que essa pesquisa ja seja o ponto de partida para orientar a construcéo
de capas de revista de arte e cultura, para outros estudos de andlise compreensdo a fim de
confirmar a eficiéncia na difusdo da cultura através de revista impresso.
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