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Resumo

O presente artigo apresenta uma abordagem que leva a considerar na analise de projetos
gréficos, aspectos do cotidiano envolvidos na dindmica de sua producdo assim como outras
caracteristicas relacionadas ao uso desses projetos. Com este intuito, inicialmente reflete
sobre a extensdo da teorizacdo nas pesquisas em design, destacando alguns autores, tanto do
design como de &reas correlatas, que postulam a necessidade de um viés critico amplo. Em
seguida, explora a contribuicdo de alguns conceitos desenvolvidos pela Internacional
Situacionista para a analise de cartazes de veio contestatorio, de critica social.
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Abstract

The present paper introduces an approach in the analysis of graphic projects which takes
into consideration everyday aspects of the production of graphic works, as well as other
features involving the use of the projects. With this aim, first of all, we discuss the scope of
Design Research theoretical foundations, and highlight some graphic design authors, and
of related areas, who have assumed the importance of wider critical approaches to ground
the area. Then, we discuss some potential contributions of concepts developed by the
Situationist International in the analysis of some posters.
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Introducao

O presente texto se propde a apresentar em linhas gerais alguns aspectos da pesquisa
desenvolvida para a dissertacdo de mestrado intitulada O valor do cartaz: critica
situacionista e design grafico, defendida em abril de 2007 no Programa de Pds-Graduacéo
em Tecnologia da Universidade Tecnoldgica Federal do Parana (PPGTE-UTFPR).

O trabalho teve como objeto de estudo a analise de cartazes e buscou acrescentar ao
debate académico sobre o Design Grafico uma abordagem que considere, por um Viés
critico, aspectos da complexidade na relacdo entre tecnologia e sociedade. A tecnologia €
aqui entendida numa perspectiva bastante ampla que aborda a producdo material, as relactes
sociais envolvidas na elaboracdo de um projeto, a distribuicdo (geogréfica, social), a
linguagem, as questdes de género e o0s processos técnicos envolvidos na produgdo de um
artefato, inclusive em relagédo aos seus aspectos historicos.

Como alternativa a uma percepcdao da pratica profissional e histérica do Design
restritiva, pretendeu-se destacar a producdo de trabalhos que apresentam uma ldgica
desviante dos objetivos restritamente comerciais. Para evidenciar a pertinéncia da busca por
novos aportes conceituais, investigaram-se pesquisadores que julgam necessaria a
ampliacdo da fundamentacdo tedrica utilizada em Design, com vistas de contemplar uma
producdo omitida anteriormente ou fomentar uma interpretacdo do processo projetual que
acrescente novas possibilidades ao seu desenvolvimento.

Uma dentre as alternativas possiveis para este objetivo, busca-se através da pesquisa
exploratéria, uma fundamentacdo tedrica junto aos autores relacionados ao conceito de
espetaculo, formulada pelos membros da Internacional Situacionista (IS), em especial na
obra de Guy Debord, por se tratar do principal teérico do grupo e seu Unico membro
constante.

Inicialmente, é por este viés que as formulagdes da IS podem colaborar de maneira
mais evidente, uma vez que defendem uma acdo diferente diante da vida cotidiana, cujas
regras sdo apresentadas muitas vezes como naturais ou incontornaveis. Aquino (2006, p.23)
sobre o pensamento de Debord, argumenta que em sua obra encontra-se um esfor¢o de
reflexdo sobre a linguagem onde estética e critica social sdo essencialmente inseparaveis.

Aspectos Metodoldgicos

A escolha dos 41 cartazes presentes na dissertacdo foi pautada, por um lado, pela
trajetoria cronoldgica, principalmente a partir do século XX, de acordo com as décadas. Por
outro, com o intuito de identificar trabalhos que tivessem afinidades com uma perspectiva
critica em relacéo ao cotidiano e pudessem ilustrar um panorama de discussdes abordadas por
esse tipo de midia impressa. As escolhas néo se restringiram a um determinado pais ou regido
especifica, pelo contrério, privilegiaram uma amostragem que pudesse servir como argumento
de que tais trabalhos ndo sdo excec¢des, nem no tempo nem no espaco (Figura 01).
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Figura 01 — Gréafico dos temas dos cartazes apresentados na dissertacdo, década em que foram
produzidos e nome do pais quando se referem a um pais especifico.

As fontes investigadas foram principalmente a literatura especifica sobre cartazes e
design grafico, mas também fotografias tiradas em campo de cartazes afixados nas paredes, a
internet e visitas a cole¢fes como a do Museu do Cartaz em Curitiba.

Um resumo dos principais aspectos apresentados na dissertacdo esta descrito a
seguir:

e Breve historico da Internacional Situacionista, destacando alguns aspectos da vida de Guy
Debord. Pretendeu-se contextualizar sucintamente, o periodo histérico em que se desenvolve
0 pensamento do grupo.

¢ O conceito de espetaculo, através da analise de obras da Internacional Situacionista e suas
principais influéncias teoricas, especialmente pelo viés apresentado por Anselm Jappe, que
destaca sua fundamentacdo marxista alinhada com a critica do valor e do cotidiano.

e Discutiram-se autores de design e areas correlatas, tanto no ambito académico quanto
profissional, que exploram novas abordagens teéricas com o intuito de alargar o escopo das
pesquisas em design. Uma das finalidades dessa parte da pesquisa € de alinhar as
contribuicbes dos situacionistas com aportes que sdo mais flexiveis a respeito do
desenvolvimento de artefatos graficos e da tecnologia de maneira geral.

e Exploraram-se questdes relativas aos cartazes, especialmente como suporte de expressao de
debates sociais. A escolha dos cartazes privilegia uma diversidade de temas, paises e
momentos histdricos que apontam indicios da pertinéncia de estudos sociais e culturais para a
apreensao dos meios e fins da produgdo em design gréfico.

¢ Finalmente apresentam-se as consideracfes finais e algumas possibilidades para pesquisas
futuras.

Sociedade do Espetaculo e Design

Villas-Boas (2002) ressalta dentre as qualidades do design grafico seu aspecto
comunicacional e aponta duas maneiras principais de veicular os valores simbdlicos num
artefato, evidenciando a existéncia daquele discutido na presente pesquisa:

Tais valores podem ser aqueles que se pretendem dominantes — imanentes a
preservacdo da hegemonia da classe dirigente — ou (especialmente quando lida
com o mercado de bens simbolicos) justamente aqueles que representam um
projeto de contra-hegemonia. Exemplos classicos sdo, no primeiro caso, 0s
sistemas de identidade visual tipicos para oligopdlios e, no segundo caso, o de
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campanhas partidarias e de organizagdes ndo-governamentais de carater
contestatério. (VILLAS-BOAS, 2002, p.19).

Podemos dizer que tal producdo esta incluida num contexto maior de discussdes
onde alguns pontos especificos sdo abordados, mas muitas vezes falta uma avaliacdo
mais ampla das questbes envolvidas. O motivo desse panorama pode ser a recusa
deliberada de aceitar teorias totalizantes ou a auséncia do debate sobre uma perspectiva
em ambientes de maior alcance. Alguns dos resultados dessa aproximacgao sao descritos
por Anselm Jappe:

Correm o risco de ver a sua critica, muitas vezes ao arrepio de suas melhores
intencBes, degenerar no exacto contrario de toda e qualquer perspectiva de
emancipacdo social. De facto vemos por vezes a oposicdo ao imperialismo
americano converter-se num nacionalismo vulgar, a critica da especulacdo
financeira adoptar colora¢Bes de anti-semitismo, a luta contra a reestruturacéo
neoliberal transformar-se em simples corporativismo, a critica do eurocentrismo
desembocar na aceitagdo dos piores aspectos daquilo a que se chama “alteridade”
cultural, ou a ma-fé levar alguns dos que lutam contra a mundializacdo a defender
que o combate é contra a imigragao. (JAPPE, 2006, p.8)

A idéia de que é possivel se criticar 0 excesso neoliberal questionando a
mercantilizacdo dos recursos naturais isoladamente como, por exemplo, em alguns dos
debates ecologicos, podem possuir um grande alcance de suas idéias, que midiatizados
envolvem efetivamente a opinido puablica. Certamente tais iniciativas possuem grandes
méritos, no entanto é valido pensarmos que em alguns casos seus resultados servem como
reguladoras de grandes distor¢Ges sociais que por fim prejudicariam os interesses mais
conservadores. Debord dird que na sociedade do espetaculo o “consumo desenvolvido das
mercadorias multiplicou na aparéncia os papéis e 0s objetos a escolher” tornando a propria
insatisfacdo uma mercadoria (1997, p.39-40, tese 59). A sociedade do espetaculo se
fundamenta num processo historico e social cuja peculiaridade é descrita da seguinte forma:

O espetaculo é 0 momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida social.
Né&o apenas a relagdo com a mercadoria é visivel, mas ndo se consegue ver nada
além dela: o mundo que se vé é o seu mundo (DEBORD, 1997, p. 30, tese 42).

Ao utilizar o termo mercadoria, entendida aqui como uma categoria apropriada do
materialismo historico, a sua reflexdo pressupGe mais do que a analise de um objeto,
abrangendo também as relagcdes sociais que ela representa. Como caracteristica, 0
espetaculo e a imagem, assim como a idéia de mercadoria, “reduz a multiplicidade do real a
uma unica forma abstrata e igual” (JAPPE, 1999, p.35). Ao delimitarmos a mercadoria
nessa perspectiva, ela se torna essencial, pois concentra tracos de todo o modo de producéo
capitalista, onde este termo significa “uma combinacdo historicamente especifica de certas
forcas de producdo com certas relacdes de producdo” (EAGLETON, 1999, p.36).

E por esse motivo que criticard as formas de contestacio que se restringem ao
ambito tedrico, pois nesses casos, elas estardo necessariamente dentro da logica espetacular.
Assim exige-se sempre détournements (desvio do uso ou reapropriacdo de objetos, idéias e
significados, conforme a 1S), subversbes ou contra-espetaculos desmistificadores para
romper a alienagéo.

Para esclarecermos essa id€ia, vale ressaltar que ndo se trata aqui de igualarmos o
espetaculo ao conceito de inddstria cultural, ja que a idéia de Debord nédo se limita aos bens
ditos culturais como a musica, livros e filmes que obedecem apenas a ldgica do consumo,
mas certamente encontram varios pontos em comum. O proprio autor afasta uma abordagem
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apenas “midiatica” das discussdes que apresenta por considera-la muito restrita, embora
reconheca que 0s meios de comunicacdo de massa sejam fundamentais para a atual
organizagdo da sociedade. Nesse contexto as imagens em si ndo sédo de forma alguma um
problema, sendo a sociedade que lhes d& a autonomia e a absorve como substituicdo da
realidade o foco do debate. A consequéncia é a reducdo da multiplicidade a essa Unica
forma abstrata e igual, ou seja, o desenvolvimento da forma-mercadoria para o espetaculo.

Dessa maneira, ndo é desejavel por esse viés analisarmos um objeto apenas em sua
dimensdo formal, pois neste sentido a colaboracdo da perspectiva materialista-dialética seria
pouco produtiva. N&o se trata de questionarmos a “midia de massa” ou a “comunicacdo”
para discutirmos as questfes relativas ao design grafico, pois seriam todas elas categorias
abstratas que ndo ddo conta da complexidade que as insere a realidade, ainda que a
realidade seja inapreensivel em sua totalidade e se apresente em constante movimento: “A
I6gica dialética ndo impde a natureza e a sociedade suas leis, como faz a l6gica formal, mas
pelo contrario, as descobre e as desenvolve tendo como ponto de partida a propria natureza
e a propria sociedade” (TEIXEIRA, 1999 p.76).

Um aspecto importante que deve se ressaltar da interpretacdo da critica da IS
sugerida aqui, é que embora possa parecer que a sociedade do espetaculo pressupde uma
certa passividade dos espectadores-consumidores, ela de forma nenhuma omite o fato de
que as pessoas fazem uma construcdo e uma leitura plural e ndo linear das mensagens da
comunicacdo de massa. E desse potencial de significacdes diversas e ilimitadas que se
baseia a idéia revolucionaria e contestatdria, pois sem essa perspectiva seria inutil, e mesmo
impossivel, qualquer reflexdo critica.

O conceito de espetaculo surge como uma dentre diversas possibilidades de se
explorar um viés critico em tecnologia e sociedade. Guy Debord e os situacionistas podem
colaborar na compreensdo e desenvolvimento de aspectos presentes na producao de pecas
graficas na medida em que trata a discussdo sobre a sociedade contemporanea em termos de
linguagem (imagem) e relacdo de producdo (mercadoria) ao mesmo tempo, categorias
fundamentais para o discutirmos o Design e seu lugar na sociedade.

Pesquisa em Design

Os autores e trabalhos que questionam as abordagens hegemoénicas citados na
presente pesquisa ndo sao excecdes dentro da producdo académica relacionada ao design
gréfico, sendo que em geral eles apontam possiveis caminhos a serem trilhados.

Fry (1995) em seu texto A Geography of Power: Design history and marginality
(Uma geografia do poder: historia do design e marginalidade), argumenta que o paradigma
do Capitalismo norteia a histéria do Design e por isso norteia o design em seu
desenvolvimento, assim como obscurece os efeitos de sua atuagdo social e econdémica. Faz
as seguintes observacdes sobre a maior parte da producé@o em histéria do Design:

A histéria do design, enquanto implicado nas investigacdes da natureza do
modernismo, falhou em reconhecer a formag&o e o lugar do design no surgimento
e extensdo da modernidade. Essa falha nega a operacdo do design como meio
gerador na formacgdo da questdo social pela globalizacdo de praticas do meio de
producdo capitalista, modos de consumo, e culturas ampliadas em mundos intimos
e exteriores como efeitos da mercadoria, processos e aparéncias. (FRY, 1995,
p.207-208, tradugdo nossa).

A necessidade de se evidenciar as questBes sociais envolvidas nos processos de

producdo abre espaco para a tentativa de explorar novas fundamentagdes teoricas para a
pesquisa em design. Margolin (2002, p.256) finaliza seu ensaio sobre as tarefas e desafios
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dos estudos em Design apontando um esforco numa abordagem pluralista ao invés do
isolamento tedrico, aspecto essencial para qualquer atividade produtiva em design.

Lessa (1999) em Os conceitos de necessidade, utilidade e funcionalidade para o
design gréfico, discute brevemente os conceitos apontados pelo titulo de seu artigo em favor
de abordagens que consideram as questdes relativas a linguagem. Para sua argumentacao,
cita autores conhecidos na area de Design e Ciéncias Sociais como Tomas Maldonado, Guy
Bonsiepe, Hannah Arendt, Marx e mesmo Debord. Lessa ressalta que ndo se trata de
desconsiderar os parametros de funcionalidade utilizados até entdo e sim “a abertura de seu
escopo, ultrapassando o simples atendimento sintatico de uma necessidade formal” (p.113-
114).

Heller (2002), em seu texto Graphic Intervention, aponta os meios digitais como
“mais uma alternativa para estar indignado”, num texto que discute também os perigos da
apatia diante dos problemas sociais e politicos. Seu texto faz referéncia a exemplos de
trabalhos de design grafico que dao suporte ao debate publico sobre temas sociais.
Contextualiza sua reflexdo a partir do receio generalizado em se fazer criticas nos
Estados Unidos, que estava inclinado a considerar iniciativas contestatérias como
antipatriéticas. Mesmo reconhecendo as limitac@es do designer diante das circunstancias,
aponta que as iniciativas de “intervencdes graficas” estdo longe de serem insignificantes.

Esses autores, dentre outros discutidos na dissertacdo, lidam com a idéia de que o
escopo de um projeto de design é normalmente muito complexo, sendo que o processo
envolve uma reflexdo aprofundada em sua dimensao social.

Cartazes

Os exemplos investigados destacam alguns cartazes que reforcam o papel do designer
grafico atuante num debate critico sobre as condi¢des sociais e evidenciam a idéia de que novas
abordagens teéricas contribuem para a analise mais abrangente dos processos de
desenvolvimento de projeto. Nesse sentido, esses trabalhos podem ser contextualizadas e se
beneficiar de aportes tedricos que vao discutir o panorama politico e social de seu tempo, como
éocasodalsS.

Ao encararmos o design grafico também como uma forma de acdo comunicativa
critica, podemos evidenciar novas metodologias de projeto e a investigagdo de novas
solucBes de producdo e linguagem. Seus resultados plasticos inovadores ou sua dimensédo
sinttica sdo relativamente conhecidos.

Para a IS é necessaria uma participacdo ativa das pessoas para que se questione e
transforme a condicdo da sociedade. Fica claro que a produgéo desses cartazes ndo se apresenta
como uma condicédo suficiente para uma transformacao social ampla, visto que esta exige um
envolvimento profundo de toda a sociedade.

Barnicoat (1972) aponta que os cartazes politicos ou “cartazes ideologicos” nos termos
do autor, se consolidam como um “género” a partir de 1919, sendo que antes disso 0s cartazes
eram produzidos da mesma forma que aqueles da publicidade. O ano de 1919 se refere
principalmente a producao dos cartazes russos, impressos e produzidos coletivamente e é sobre
este aspecto que o autor aponta uma diferenca fundamental em relacdo a producéo anterior. Ou
seja, aqui o fator do uso e producdo ganha a atencdo do autor, que reconhece nas condigdes
historicas peculiares, aspectos fundamentais para o design (p.244).

Exemplos

Juntamente com os de tematica bélica, os cartazes do Atelier Populaire
possivelmente sdo 0s mais recorrentes na bibliografia sobre o assunto. As pecas graficas do
maio de 68 francés sdo exemplos de uma producdo contemporanea aos situacionistas e cujo
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desenvolvimento estava intimamente ligado a seu ideario. Com isso ndo se quer dizer que
uma €é consequéncia direta da outra, ja que uma série de outros fatores e pensadores
influentes estavam envolvidos no processo.

Como escreve Hollis (2001, p.198) o “Estado tinha a televisdo para levar sua visdo
dos fatos a casa das pessoas; 0s estudantes tinham as ruas apresentar seu lado da historia”.
Em um contexto onde existem sistemas complexos de comunicagdo como o radio e a
televisdo, os cartazes puderam causar um grande impacto.

Num contexto de greves, desemprego e governos autoritarios, surgiam idéias que
mostravam novas alternativas, tanto no plano politico quanto no cultural.

As manifestacdes publicas muitas vezes eram reprimidas violentamente pela policia,
0 que acabou por atrair a simpatia de diversos setores da sociedade em relacdo aos
manifestantes. Uma greve geral que durou de 18 de maio até 7 de junho, teve a adesdo de
mais de 10 milhdes de trabalhadores, possibilitando a ocupacdo de diversas industrias e
universidades. Além do trabalho em conjunto entre estudantes e trabalhadores para uma
causa comum (nova educacgéo, condi¢cdes melhores de trabalho, etc.) a experiéncia mostrou
novas técnicas de criacdo através da acdo direta e promoveu um questionamento quanto as
finalidades do design grafico (McQUINSTON, 1993).

Visualmente, explorava uma alternativa aos resultados sofisticados dos cartazes
publicitarios que a populacdo estava acostumada, 0 que chamava ainda mais atencdo. Seu
intuito era causar surpresa e estimular a acdo. Utilizando muitas vezes apenas uma cor
chapada, com letras escritas @ mao e desenhos de silhuetas para a producédo serigrafica, o
layout era muitas vezes preparado rapidamente, sendo que um acontecimento obscurecido
pela midia oficial num dia era amplamente divulgado no outro, através da distribuicdo feita
por estudantes e trabalhadores por toda a Franca (Figura 2).

INFORMATION

LIBRE

VIVE LA LUTTE
DES TRAVAILLEURS

DANS LES

PETITES
ENTREPRISES

Figura 2 — Exemplos de cartazes do Atelier Populaire, 1968. (McQUINSTON, 1993)
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O resultado, apesar da urgéncia com que eram produzidos, tinha um grande apelo
expressivo. Segundo Farias (1998, p.23) “o movimento estudantil da década de 60 pode nao
ter produzido, durante seu relativamente pequeno periodo de vida, uma quantidade tdo
grande de material gréafico, mas sua influéncia no design que se produziria a partir de entdo
é notavel”.

Além do resultado visual propriamente dito, a metodologia de desenvolvimento dos
projetos graficos do Atelier Populaire é bastante significativa para pensarmos a pratica de
design. No dia 16 de maio de 1968, os integrantes do grupo, que além dos estudantes incluia
varios trabalhadores grevistas, decidiram ocupar as oficinas de impressdao da Escola de
Belas Artes de Paris para a producdo de material grafico. Os textos eram escritos nos
quadros, muitos inspirados pelos situacionistas, sendo coletivamente decidido o que se
fazer, gerando a criacdo de mais de trezentas pecas diferentes (HOLLIS, 2001, p.198).

O atelier funcionava 24 horas por dia e os assuntos eram debatidos quase que
simultaneamente ao acontecimento dos fatos. Com a autoria coletiva, a promoc¢do era
exclusivamente do cartaz e da discussdo que pretendia ser exposta, deixando-se de lado o
vinculo entre um designer especifico e os cartazes, sendo que nenhum dos cartazes desse
momento foi atribuido autoria.

Espalhados pelos centros urbanos, cartazes como o da Figura 3, representam um tipo
de intervencdo que podem ser consideradas unicamente como manifestacGes artisticas, mas
apenas se considerarmos de uma forma bem estreita as finalidades do design grafico. A
imagem mostra um homem andando de bicicleta carregando ferramentas de jardinagem. No
texto, escrito logo acima, 1é-se va de bicicleta ao trabalho. No contexto urbano, supde-se
que esta seja uma alternativa ao uso de veiculos automotivos que é reconhecidamente um
dos principais poluentes da atmosfera. Em contraste, embora a representacao seja em preto e
branco, o ambiente do ciclista sugere um clima idilico, reforcado pela atividade de
jardinagem mas também pela paisagem sem prédios em que ele estd e uma estrela
desenhada no canto direito. O tema do cartaz € o cotidiano, que pode ser mudado. A forma
como nos locomovemos, a atividade profissional, o entorno em que vivemos.

e
VA BE BICICLETA
PARA © TRABALH®

Figura 3 — Va de bicicleta ao trabalho, 2006. (foto: Kando Fukushima)

Estes cartazes sdo exemplos que ilustram algumas das questbes em que o
desenvolvimento de artefatos graficos esté inserido e podem ser entendidos como forma de
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engajamento politico, no sentido em que os situacionistas defendem. Ou seja, questionando-
se o0s beneficios de abordagem especializantes, entendendo a producao cultural num
contexto de embate e promovendo a agdo direta no cotidiano das pessoas. Nessa
perspectiva, todo o processo de design é influenciado. Desde os resultados visuais até outros
aspectos sociais mais complexos, que representam as negocia¢des entre os individuos e a
sociedade.

Consideracgdes Finais

Os situacionistas, ndo sugerem explicacdes diretas aos processos de criacdo nem
valoram o0s aspectos tecnoldgicos de forma determinante, como poderia se esperar ao
escolher autores para os estudos em Design. Nesse sentido, o0 estudo da obra situacionista
ndo nos leva a um modelo metodoldgico prescritivo para o desenvolvimento de projetos de
design, uma vez que nesse Viés, privilegia-se o tempo e o espa¢o do cotidiano que sempre
sdo inconstantes e envoltos de negociacdes permanentes entre o individuo e a sociedade.
Essa caracteristica é explorada na anéalise da sociedade do espetaculo, na sugestdo da pratica
da deriva e na base conceitual dos détournements. A discussdo dos situacionistas abrange a
producdo visual da sociedade contemporéanea e sua influéncia em nosso cotidiano. A idéia
de imagem apresentada por eles, embora ndo seja restritamente ligada ao que se refere ao
“visivel” colabora na discusséo deste.

Existe a possibilidade de se explorar os cartazes como forma de abordar tantos
temas quanto forem desejaveis, ja que em nossa abordagem os cartazes nao se restrigem a
producdo feita por profissionais e nem se resume a um determinado processo de reproducao
gréfica. Se este aspecto pode eventualmente ser polémico em abordagens mais tradicionais
de design, vale ressaltar que esses exemplos contribuem efetivamente na investigacdo de
métodos de desenvolvimento de projetos, pesquisas exploratérias de novas linguagens
visuais e, sobretudo na reflexao sobre a funcéo social do designer.

E importante verificarmos que mesmo em exemplos de contestagio, uma analise
restrita aos aspectos formais poderia nos fazer pensar que, desde que exista um cliente que
solicite a producdo de um cartaz de contestagéo, se trata apenas de discutirmos se a “solugéo”
foi adequada ao “problema”. Os exemplos de cartazes apresentados, em sua maioria
demonstram uma participacdo ativa do designer em face ao contetddo desenvolvido,
amplamente influenciado pela dindmica do cotidiano, que tentam contornar a banalizacdo
e a indiferenga diante do contexto social.

E possivel pensar que no desenvolvimento de artefatos graficos envolvidos na
promocdao do modelo capitalista hegeménico, tal indiferenca aparente é por vezes
considerada um desejavel profissionalismo. Certamente, também nesses casos, 0
desenvolvimento projetual envolve profundamente o designer. No entanto, em algumas
perspectivas corre-se 0 risco de tais producdes ndo serem percebidos como um
posicionamento politico e sim uma execucdo “neutra”.
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