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O presente trabalho pretende contribuir para o estudo do design ao discutir um de seus
campos, qual seja o design de jornais. Nesse sentido, o trabalho entra no terreno do que seria
uma epistemol ogia do design, indo de encontro aquilo que Hilton Japiassu considera uma
epistemol ogia particular, posto que “(...) setrata de levar em conta um campo particular do
saber, quer seja especulativo, quer cientifico” (JAPIASSU, 1977, P. 16). Ao discutir o
surgimento e o desenvolvimento desse campo particular, chamado aqui design de noticias, a
pesquisa perpassa o percurso da evolugédo das tecnologias de comunicagdo e informagdo que
ajudaram amoldé-lo, assim como o seu contexto historico. E possivel perceber a adequagio
da pesquisa ao conceito de "recorréncia epistemoldgica’', umavez que esta procura explicar o
devir do design jornalistico — nosso campo de estudo — “(...) ligando o conhecimento de seu
passado a andlise de seu estado presente” (JAPIASSU, 1977, P. 20). Por esse motivo, para
fazer tal andlise, optei por concentrar meus esfor¢os na intersecdo desses dois campos, quais
sgjam, o design grafico e o jornalismo impresso, sendo de carédter temporério as observacdes
apresentadas aqui, umavez gque o presente trabalho insere-se numa pesguisa mais abrangente
sobre 0 assunto.

E possivel situar este estudo no campo do jornalismo visual, entendido, no dmbito do
presente trabalho, como a manifestacdo jornalistica que se caracteriza pela utilizagdo da
iconografia como recurso informativo. Essa prética ganhou importancia no comego dos anos
80 do Século XX, quando, no contexto das modificacbes em diversos campos da vida social
impulsionadas pela série de inovagdes tecnol dgicas que se desenvolveram no periodo e
repercutiram nos meios de comunicacdo de massa, ocorreu a publicacéo do diério norte-
americano USA Today. O tratamento que esse diério conferiu aiconografia jornalistica acabou
por influenciar de formainapelavel os demais jornais naquele pais e no mundo nos anos que
se seguiram, de modo que se tornou possivel afirmar que o diario americano separa, no campo
do jornalismo impresso, duas etapas distintas. uma na qual aimagem desempenha um papel
secundério no relato jornalistico ou mesmo no design da pégina, subordinada que estava a
palavraimpressa; e, outra, onde esta, mesmo sem perder a precedéncia sobre aiconografia,
cedera aimagem a gumas de suas atribui¢oes, especialmente no que se refere atarefa de
intermediar o entendimento, por parte do publico, das informagdes a ele oferecidas pelos
jornalistas.

Coube a0 design fazer essa intermediacéo (MORAES, 1998), assumindo em 1998, no
ambito do jornalismo, a denominacdo Design de Noticias. Até entdo, o termo usado para
designar o trabalho — design de jornais — expressava a relagéo do design com 0 meio, 0 objeto
jornal impresso. Diante das mudancas que a adogéo das novas tecnol ogias pelo sistema de

8° Congresso Brasileiro de Pesguisa e Desenvolvimento em Design



Reflexbes sobre a formacéo de design de noticias

producédo jornalistico e pela sociedade como um todo trouxeram, essa relagdo com o objeto
impresso tornou-se limitada, umavez que o design ja ultrapassara os limites fisicos do papel
ao lidar diretamente com a matéria jornalistica— a noticia—, que passou entdo a ser expressa
nas mais variadas formas. Com efeito, a &rea corresponde aintersecdo entre os campos do
design e do jornalismo, e diz respeito ao trabalho de planejamento, organizagéo, producéo e
direcdo do relato jornalistico, no &mbito de suas manifestacfes visuais impressas e/ou digitais.
Inicialmente distribuidas entre as diversas etapas da producdo jornalistica e conduzidas por
profissionais diferentes, essas atribui¢des foram reunidas ao longo do tempo numa sb prética
profissional, o que indica mudancgas no fluxo de producéo jornalistica numa abordagem mais
superficia e, num nivel mais profundo, modificagGes na organizagdo econdmica dos veicul os
jornalisticos, que refletem as alteracfes na esfera econdmicainternacional dos ultimos 30
anos.

A forma do jornal

Paratratar darelacéo entre design e jornalismo, € necessario levar em conta o modo
COmo 0 mais representativo objeto material da producdo jornalisticafoi construido ao longo
do tempo. Entretanto, por conta dos limites da pesquisa, o relato a seguir ndo aprofunda
alguns temas e mesmo desvia-se daquel es que seriam pertinentes a uma abordagem historica.
E importante ter em mente que as péginas jornalisticas s30 o resultado material da
implantacédo, desenvolvimento e aplicacéo de determinadas tecnologias e saberes que as
viabilizam como objeto, num determinado contexto historico (apud CHARTIER, 2007).
Assim, é possivel afirmar que as diferentes sociedades e seus distintos periodos histéricos
contribuiram para o desenvolvimento de um tipo peculiar de jornalismo, de modo que, mesmo
estando relacionadas entre s como manifestacdo da atividade, apresentam caracteristicas
distintas. Em consequiéncia disso, € possivel constatar a existéncia ndo de uma tnica historia
do jornal e suaforma, mas de diferentes historias do jornalismo. Com efeito, o trabalho ndo se
propde atracar mais uma del as, mas deter-se nos pontos que s&o importantes para a relacéo
entre design e jornalismo a partir do ultimo quarto do século XX, especia mente nagquel es que
teréo influéncia sobre a forma assumida pelo jornalismo brasileiro no mesmo periodo. O
relato apresentado a seguir toma por base o contexto dos paises europeus e americanos que
influenciaram a formagao do jornalismo brasileiro.

Ojornal impresso como o conhecemos, constitui-se num objeto importante da cultura
material de boa parte das sociedades, sobretudo as européias e aquel as que, de algumaforma,
foram submetidas ainfluéncia européia, continente onde tiveram origem os fatos histéricos
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gue moldaram nossas sociedades no que se refere as relagtes e sistemas religiosos,
filosoficos, politicos, econdmicos, artisticos e sociais. O jornalismo — entendido no &mbito do
presente trabalho como a "atividade profissional que tem por objetivo a apuragdo, o
processamento e a transmissao periddica de informagtes para o grande publico ou para
determinados segmentos desse publico, através de veiculos de difusdo coletiva' (RABACA e
BARBOSA, 1987) — se desenvolveu no contexto dos desdobramentos desses fatos, sobretudo
0s gue transcorreram no cendrio das Revolugdes Burguesas e da Revolugdo Industrial.
Embora sgja dificil precisar uma data de origem, é possivel aproximar seu aparecimento ao da
escrita e teria se dado "(...) quando, atransmissdo oral, direta e mediata, sucedeu asimbdlica,
mediata e indireta, concebida para representar os fatos cuja lembranca se queria resguardar e
transmitir" (RIZZINI, 1977: 3).

Os primeiros registros histéricos vém de Roma, quando Julio César (69 a.C.) mandou
publicar os atos do povo e do senado na forma das Actas Diurnas: registros em pranchas de
madeira branca que eram expostas ao publico. Foi a carta, porém, que deu ao jornalismo sua
forma mais fregliente durante quase dezesseis seculos. Foram as folhas manuscritas que
primeiro permitiram aos homens transpor os limites — fisicos ou ndo — dos estados. Quase
160 anos apés ter sido inventada, aimprensa de tipos moéveis (1454) foi utilizada com fins
jornalisticost. Num primeiro momento, de modo semel hante ao que acontecera com o livro
IMPresso - cujos impressores procuravam reproduzir os aspectos formais do livro manuscrito
-, 0 jornal impresso tinha aforma do livro. No caso do livro, na primeira metade do Século
XV, temos que 0 manuscrito representava a sua forma conhecida, aidéa do objeto que
deveria ser alcangado com a nova tecnologia, embora essa of erecesse outras possibilidades
que oS primeiros impressores, porém, n&o conseguiram perceber (apud MAGALHAES,
1975).

O jornal impresso, por suavez, adotou aforma gréfica do objeto impresso conhecido
na Europa até entdo — o livro (cddice) —, cujas caracteristicas eram familiares aos impressores.
Na Franga, por exemplo, os primeiros jornais eram impressos no formato de in-octavo, de oito
ou dezesseis paginas, que poderiam ser até encadernados mais tarde, caso o leitor assim o
desgjasse. Os temas eram dispostos numa rigida ordem de chamadas, que acabavam
auxiliando o leitor a se posicionar no corpo daedi¢éo. A formado jornal impresso
correspondia a esse aspecto e o trabalho gréfico que o viabilizava era semelhante ao do livro,
com uma peculiaridade porém: jornalista e tipografo se misturavam numa so pessoa. Nesse
periodo, embora ainda ndo fosse possivel identificar o trabalho do designer como hoje 0

" O primeiro jornal impresso, chamado Nieuwe Tijdinghen, data de 1605
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concebemos, ja existem tragos de producdo industrial, como observou Denis em relacéo aos
impressos do Século XV: "(...) objetos fabricados em série por meios mecanicos com etapas
distintas de projeto e execucao, e ainda uma perfeita padronizagdo do produto final" (DENIS,
1999: 17). Com o Século XVIII, a Revolucdo Industrial alcancou as péginas dos jornais a
partir de seus desdobramentos, sobretudo no que diz respeito a urbanizacéo e a gradual
modernizagdo do aparel hamento tecnol 6gico dos diarios. Em 1702, no contexto dessa
urbanizac&o, surgiu o primeiro jorna diario londrino, o Daily Courant.

Na Inglaterra, os editores de jornais |ogo desvincularam a forma dos diérios impressos
ado livro, abandonando o formato in-octavo e empregando elementos graficos com funcdes
editoriais jornalisticas semel hantes aquel as utilizadas hoje em dia— como titulos ou fios -, 0
gue revela sua percepcdo da necessidade de distinguir os dois produtos i mpressos, como
descreve Stanley Morison:

“(...) um livro é composto tendo em vista que sera lido com atenc&o. [...] O jornd
deve ser diagramado tendo em vista que sera lido com ateng&o. Além disso, um livro
€ composto parauma leitura consecutiva e o jorna néo: a natureza da paginado
livro € homogénea, ado jornal, heterogénea, Por conseguinte, os paragrafos de
noticias que relatam ocorréncias do mais variado caréter exigem uma diagramacéo
diferente da dos parégrafos consecutivos num livro”. (MORISON, Stanley. The
english newspaper. In; POPKIN, Jeremy D. Jornais. A nova face das noticias. In
DARNTON, Robert e ROCHE, Daniel [org.]. Revolugdo impressa. A imprensa na
Franga. 1775 - 1800. S&o Paulo: Edusp, 1996. p. 207)

Na Franca, porém, aforma do jorna impresso seguiu outro rumo, em meio ao
contexto das crises que levariam o pais a revolucéo. Como mostra o estudo feito por Jeremy
D. Popkin acerca do jornalismo francés do periodo revolucionario, os folhetos, livros, jornais,
imagens e outros impressos disseminaram as propostas que depuseram o Antigo Regime em
1789. Osjornais, nesse contexto, caracterizaram-se pela semelhanca com os panfletos,
expressa pela escolha do formato in-octavo — 0 mesmo dos panfletos -, mais familiares aos
gréficos e mais adequados as condicdes tecnol 6gicas das gréficas de entdo, aém de serem
“(...) aescolhanatural paraos(...) empreendimentos que (...) ndo foram concebidos como
periodicos permanentes, mas como panfletos de noticias para descrever os eventos
extraordinarios em torno da queda da Bastilha’ (POPKIN, 1996: 208).

No mesmo periodo, enquanto nas coldnias inglesas na Américado Norte, os jornais
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contribuiam decisivamente para 0 movimento de independéncia (1776), na coldnia portuguesa
da Américado Sul estavam proibidos. Desde o relato de Caminha, as noticias iam e vinham
do Brasil naforma de cartas. Somente com avinda da familiareal portuguesa para o Brasil
(1808) seinstalou no pais aimprensa, primeiramente a sombra da Imprensa Régia, oficial,
mas logo naforma dos jornais que se opunham arelacéo colonial e, influenciados pelos
movimentos revol ucionarios franceses e americanos, se engajaram nas agdes que buscavam a
independéncia da colonia. O primeiro jornal brasileiro — o Correio Brazliense (1808) —
produzido em Londres por Hipdlito da Costa e mesmo o primeiro produzido em solo
brasileiro — a Gazeta do Rio de Janeiro (1808) — tinham aforma dos jornais franceses, mais
semelhantes ao livro em seus aspectos gréficos.

Aindano final do século XVII1, o desenvolvimento tecnol 6gico possibilitou as
invencBes da litografia (Senefelder: 1796) e, dois anos depois, da maquina de fazer papel
(Nicholas-L ouis Robert), inventos que contribuiram para conferir ao jornal a primazia do uso
daimagem jornalistica, além do barateamento da producéo. Politicos, escritores, criticos ou
cientistas assumiam o papel de jornalistas. Contudo, ainda n&o havia uma separacdo formal
entre os dois oficios e o trabalho de planejamento da edi¢do quanto a seus aspectos formais
também era exercido por esses personagens mistos. Possivelmente a mudanca mais
significativa no processo de producdo dos diérios impressos até entdo ocorreu quando o jornal
londrino The Times aposentou a tipografia mecanica ao colocar em operacao a primeira
impressora a vapor (1814). O uso desse equipamento permitiu aos jornais do periodo
aumentar atiragem — de 35 para 200 mil exemplares — e, conseqgiientemente, o alcance do
meio e a velocidade de producdo. O desenvolvimento dos jornais se deu paralelamente a
consolidagéo da sociedade industrial. Na medida em que esta avangava, a demanda por
informac&o também o fazia, orientando assim o desenvolvimento de tecnologias de impressdo
que permitam atingir mais rapidamente um puablico cada vez maior.

A adogdo daimpressora a vapor deve ser entendida no contexto do processo de
popularizagdo daimprensa. Tanto na Europa como nos Estados Unidos, tal processo aparece
como uma das consequéncias do desenvolvimento das sociedades urbano-industriais,
caracterizado pela”(...) melhoria dos meios de transporte e de comunicagéo, melhoria nos
padrdes de vida, a generalizacdo dainstrucédo letrada, a elevacéo do nivel cultural da
populagéo etc." (RIBEIRO, 2007: 37) No campo do jornalismo, esse processo de
popularizagdo se torna visivel na criagdo de jornais de baixo custo que se valiam de
abordagens sensacionalistas para atrair o publico, tornando-se atraentes para o insipiente
mercado publicitario de entdo, o que resultou na criagcdo de uma categoriade jorna — ostit
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bits — presente até os dias de hoje, naforma dos jornais chamados populares.

Profissionais de imagem

O Século XI1X foi importante para a consolidagéo da forma narrativa das paginas dos
jornais por ter propiciado a série de inventos — como o daguerreotipo (1835) ou 0 meio tom
parajornais (1880) - que resultaram naintroducéo da fotografia nos diérios, em 1880. Com a
fotografia, mesmo com as limitagdes técnicas que impunham fotos posadas, aimagem ganhou
importancia por seu valor de registro objetivo na narrativa jornalistica, em oposi¢céo ao papel
opinativo que caracterizava o desenho. A edicdo jornalisticafoi alterada pelas possibilidades
gue essa narrativa visual ofereceu, umavez que aproximou o publico de personagens, fatos e
cenarios (apud GURAN, 1992; SOUZA, 2000; MAUAD, 2006). Paralelamente, a composi ¢ao
tipografica se mecanizou, aumentando a vel ocidade de producéo e alterando seu
plangjamento. Nesse periodo ocorreu também a separacdo entre o tipografo e o jornalista, que
se profissionalizou, assm como aempresa jornalistica. Tal separacdo acabou dividindo
também os trabal hadores da imprensa entre pessoas de texto (jornalistas), letrados,
qualificadas pelo trato com as letras, e pessoas de imagem (tipdgrafos, ilustradores,
fotografos), essas de formagdes distintas. Com as novas tecnologias, o trabalho das pessoas de
imagem se sofisticou, contudo, sem alcancar o status conferido as pessoas de texto. E possivel
gue essa diferenciacdo se explique pelo ranco de literatura que os diarios experimentavam por
razdes historicas, ligadas ao seu comprometimento com movimentos politicos e ideol 6gicos,
gue identificavam osjornais com o terreno da palavra, daretéricaverbal. No Brasil, essa
separacdo se deu motivada pelo sistema de educacéo colonial, que, sujeito a politica
administrativa da metropole, acabava levando os jovens brasileiros a estudar na Europa, de
onde voltavam "doutores" e influenciados pelos movimentos revolucionarios. Eram esses
personagens que escreviam nos jornais (apud LIMA, 1996).

No Século XX, osjornais se modificaram por conta, entre outros fatores, dos
desdobramentos do desenvolvimento de novas tecnologias e sistemas de comunicagdo na
economia. A implantacéo do sistematelegrafico (1837) e, mais tarde, do telefone (1876),
ainda no seculo anterior, serviram a circulagcdo de informagdes — entre cidades, estados, paises
e continentes - e possibilitaram também o surgimento das agéncias de noticias, cujo trabalho
provocou modificagfes no jornalismo. Até os anos 70, o jornalisSmo impresso cresceu
impulsionado pela litografia offset (1904), mais tarde pel o offset em quatro cores (1930), pela
fotocomposicao (1945), pelas fotocopiadoras (1959), pelos computadores (1951) e suas
impressoras (1953), recursos que, gradual mente combinados, favoreceram a producéo e
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elevaram atiragem para a casa dos milhGes de exemplares, além de proporcionar o uso de
cores naimpressao e a producdo de pegas gréficas sofisticadas, que, por um lado, aumentaram
0s custos de producgdo, enquanto, por outro, atrairam os investimentos publicitérios que
injetaram o capital necessario parafinanciar o processo fortalecendo umarelagéo de
dependéncia comercia que ndo mais abandonaria a producdo jornalistica.

As novas tecnologias influenciaram o fazer jornalistico ndo apenas no terreno da
enunciagao ao oferecerem imagens de qualidade cada vez maior e favorecerem a apropriagcéo
da construgéo discursiva de outras formas narrativas — como o cinemaou a arte seqiencial —,
mas também por terem imposto novos parametros de producdo. Para aproveitar o material
produzido pelas agéncias de noticias, aforma da paginacéo deveria permitir arépida
substituicdo de fotos e textos atualizados que chegavam viatelégrafo, telex ou fax; assim
como a propria formado texto deveria permitir o aproveitamento desse material, descartando
as elaboradas formas enunciativas que aproximavam o jornalismo da literatura. No Brasil,
essas modificagBes foram caracteristicas do periodo denominado "modernizacdo da
imprensa’, que se desenvolveu nos anos 50 (apud RIBEIRO, 2007), impulsionadas pelo
desenvolvimento econdmico do pds-guerra, sobretudo no governo Juscelino Kubitschek
(1956-1960).

Em sua minuciosa e bem-documentada tese sobre aimprensa carioca nos anos 50, Ana
Paula Goulart Ribeiro mostra como a conjugacao de fatores de natureza politica, ideoldgica e,
sobretudo, econdmica interferiram no quadro de modernizagdo e reaparel hamento da
imprensa, que se modificou mais como uma resposta as novas demandas e oportunidades do
que por razdes de cunho exclusivamente jornalistico. Embora a autora destague quatro diérios
— Diério Carioca, Tribuna da Imprensa, Ultima Hora e Jornal do Brasil — como os mais
representativos naquele contexto de mudancas, foram os dois Ultimos os que influenciaram
decisivamente a linguagem visual do jornalismo brasileiro no periodo. Conduzido pelo que
alguns autores chamam "escola argentina’, personificada em profissionais de artes gréficas
como Guevara, Parpagnolli, José Antonio Honrado, entre outros, o projeto gréfico de Ultima
Hora conjugava quadros em grisé a outros recursos tipograficos, como fios e setas, para
destacar informagdes ou orientar aleitura dos tipos com ou sem serifas usados em diversas
situagdes nas paginas. Embora a distribuicdo dos titulos na primeira pagina lembre em muito a
proposta visua dos jornais populares atuais, que usam atipografia para destacar-se no
ambiente da banca ou dos pontos de venda, existe umatensdo nas péginas expressa pelo
contraste entre as massas de texto e cor (azul) e as variagdes tipograficas dos titul os, que nos
remete ao contexto politico de seu tempo, onde o jornal getulista se opunha ao discurso de
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seus opositores também pel os aspectos gréficos.

O Jornal do Brasil, por suavez, € significativo por conta de sua reforma, tida como
um marco na histéria daimprensa naciona (apud RIBEIRO, 2007; BAHIA, 1990; LESSA,
1995). Até os anos 50, o diério era conhecido como "o jornal das cozinheiras', devido aos
diversos anuincios que tomavam sua primeira pagina. Comandada por Odylo Costa Filho e
Reynaldo Jardim em seus aspectos editoriais, areforma significou a adogdo de umaforma
narrativa (verba) mais condizente com atecnologia introduzida pelo reaparelhamento da
imprensa e pel os servicos das agéncias noticiosas que abasteciam a redagdo, acompanhando
um movimento que j& se podia observar nos demais jornais relacionados por Ribeiro,
sobretudo no Diario Carioca. A grande contribuicdo do JB, porém, se deu no terreno gréfico,
levada a cabo pelo artista gréfico e escultor Amilcar de Castro, que desenvolveu umanova
proposi¢do visual jornalistica que combinava a racionalidade da hierarquizacéo dos assuntos
com a funcionalidade dos recursos tipogréficos que a expressavam. Amilcar retirou
gradua mente os anuincios da primeira pagina, enfatizando os aspectos jornalisticos da
publicacdo e valorizando afotografia através de composi¢des equilibradas?. Sob forte
influéncia do movimento concretista, eliminou o excesso de elementos gréficos, entdo
comum, e construiu projetos tipograficos que equilibravam o branco da pégina e as massas de
texto, contrastando fortemente com a concorréncia.

A reformado JB construiu aimagem do jornal "sério", com credibilidade,
modificando o perfil de ndo apenas seus leitores, que se tornaram mais elitizados, mas
também dos profissionais de imprensa que transformaram o jornal como um modelo a ser
seguido, inclusive em seus aspectos graficos. A comparacdo das duas propostas gréficas nos
permite abordagens que vao dos aspectos comerciais das duas publicagdes aos editorias,
passando por seus model os administrativos e interesses politicos. Ribeiro, por exemplo,
comenta essa diferenca em relagio ao horério de circulago, relacionando o modelo da Ultima
Hora aos vespertinos e o do Jornal do Brasil aos matutinos, mais sérios e densos, o que torna
possivel discutir arelacdo daformacom o publico de cada um, de um modo semel hante ao
gue se faz atualmente em relagdo ao design de jornais populares e os demais, os chamados
"serios’.

2 O trabalho de Washington Dias Lessa (Amilcar de Castro e a reforma do jornal do Brasil in Dois estudos de
comunicacio visual. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1995) descreve em detalhes essa reformulagdo quanto a seus
aspectos graficos.
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O design no processo de producao dos diarios

Os anos 50 deixaram também uma contribui¢do no que concerne a posi¢ao do design
no processo de producéo dos diarios. Até ai, o desenho das paginas era uma das atribuicdes
do secretario de redacéo, que determinava as diretrizes gerais e deixava, entéo, a execucdo a
cargo do paginador, nas oficinas, que |hes dava forma. E importante destacar a separag&o
fisica das duas etapas (concepcao e execucao), que se davam em partes distintas das
dependéncias do jornal — redacdo e oficina—, 0 que significa que havia uma clara distingéo
entre aforma da pagina e a noticia, ou melhor, entre dois tipos de enunciagdo. N&o havia um
parametro para a distribuicdo dos assuntos na pagina ou pelas paginas da edicéo, sendo eles
dispostos aleatoriamente, enquanto que atipografia variava em funcdo do tamanho das
matérias, sendo comuns problemas de espaco. Com as reformas, foi introduzida na redacéo
uma nova etapa no processo, denominada "diagramacdo”: segundo parametros graficos
proprios do veiculo e a orientagéo editorial do editor, o diagramador indicava num diagrama
(uma folha de papel do tamanho da paginado jornal, divididaem colunas e linhas) o lugar de
cada elemento da narrativa — titulos, subtitul os, fotos, ilustragdes, fios etc. — com base em
critérios de hierarquizacéo editorial. Os assuntos passaram a ocupar determinada posi¢do na
edicdo compondo o gque seriam as editorias ou segdes, cujo numero podiavariar de acordo
com o veiculo. A paginagdo continuou a existir nas oficinas, so que limitada a rigida execugéo
dos diagramas das paginas (apud RIBEIRO, 2007; BAHIA, 1990).

No ultimo quarto do seculo XX, 0s jornais experimentaram uma crise sem precedentes
em sua historia, provocada por uma conjugacéo de fatores de naturezas distintas que se
manifestaram em diferentes aspectos da producéo jornalistica e foram agravados pela
dispersdo do publico por diversos meios e préticas de comunicagdo, diminuindo a circulacéo
em algumas regides, o que mudou o foco de interesse dos investidores e fez com que os
recursos financeiros migrassem para a televisao e a aindainsipiente media digital, meios de
maior alcance. Esse contexto esta relacionado ao advento do que Manuel Castells (2001)
chama "Revolugéo Tecnologica', descrita como o desenvolvimento de um sistema
econdmi co-ideol 6gico-politico caracterizado pelatecnol ogia como matéria-prima, pela
penetrabilidade dos efeitos das novas tecnol ogias, pela logica das redes, pela flexibilidade e
pela convergéncia das redes para a criacdo de um sistema altamente integrado. Emboraaidéa
de "revolucdo" possa ser questionada (apud SODRE, 2002), posto que ndo modificou a base
do sistema produtivo ou introduziu uma nova tecnologia que o fizesse, 0 periodo representou
amodificagdo do modus operandi de algumas atividades, entre elas o jornalismo e o design a
ele associado.

8° Congresso Brasileiro de Pesguisa e Desenvolvimento em Design



Reflexbes sobre a formacéo de design de noticias

O langamento de computadores com desempenho mais adequado ao trabalho gréfico
(Apple Macintosh, 1984), de sistemas de editoracao eletronica (Apple Desktop Publishing
System, 1986), seguidos de softwares edicéo de imagens (Adobe Photoshop, 1990; Adobe
[llustrator, 1987; Macromedia Freehand, 1988, entre outros) e paginagao (QuarkXpress,
1987) aterou de modo significativo o fluxo de producéo ao eliminar algumas de suas etapas e
encurtar a distancia entre as pontas do processo. Os produtos impressos, entre eles os jornais,
experimentavam entdo novas possibilidades enunciativas, manifestas em pegas gréficas
extremamente sofisticadas que ganharam as paginas jornalisticas gradualmente, combinando
tipografia, fotografias e ilustragdes potencializadas pela impressado em cores. Embora
houvesse resisténcia dos que adotaram 0 modelo de jornal "sério" derivado do Jornal do
Brasil dos anos 50/60, as hovas formas de narrativa jornalistica ganhavam forga. A imagem
(em cores) j& ocupava um espaco significativo nas formas de enunciagéo dominantes da
sociedade do final do século XX, que absorvera as experiéncias estéticas do Modernismo e
convivia com os diversos movimentos estéticos que ocuparam o cenario cultural, aém dos
efeitos que a popularizacéo datelevisdo, do cinema, e das revistas ilustradas provocara em seu
interior. Diante desse quadro, o jornal em preto e branco vivia uma crise, assim como o texto
jornalistico, que cedia espaco aimagem, num processo descrito por Ciro Marcondes Filho
como contrério atradicdo verbal que caracterizava o jornalismo até entéo:

“O fascino daimagem (...) passa aditar a hierarquia da comunicac&o: primeiro uma
cenatecnicamente perfeita; depois, um texto, uma narrativa, umanoticia. (...) A
precedéncia da imagem sobre o texto muda aimportancia da matéria escritae a
submete a leis mais impressionantes e a eatérias: a aparéncia e a dinamicidade da
pagina € que se tornam agora decisivos (...) dentro dessa mesma nova orientacao do
jornalismo, assuntos associados (...) a imageticamente impressionante ganham mais
espaco no notici&rio.” (MARCONDES FILHO, 2002: 31)

Nesse contexto, o design de jornais foi apontado como uma das possibilidades de
recuperacdo do jornalismo impresso, embora também tenha sido alvo de criticas severas (apud
BARNHURST, 1988). Em 1978, 0 American Press Ingtitute (API) realiza um seminério sobre
design de jornais, que seria 0 embrido da associacdo dos designers de jornais, formalmente
instituida no ano seguinte e logo denominada Society of Newspaper Design (SND). Na
década seguinte, as propostas enunciativas produzidas com base no design ganharam projecéo
com o langamento do diério norte-americano USA Today (15 de setembro de 1982) que reuniu
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uma série de novas tecnol ogias ha confeccdo de um modelo de jornal inovador pelo seu modo
de producéo, que combinava essas tecnologias a impressdo em cores em graficas espalhadas
pelo pais, o que permitia a distribui¢do em praticamente todo o territorio norte-americano.
Além do uso da cor em algumas paginas, foi a projecdo dada aiconografia que chamou a
atencdo desse modelo editorial. O jornal empregou de modo ostensivo um recurso que,
anteriormente, aparecia pontualmente em algumas publicacdes. ainfografia, ou sgja, a
combinacdo de ilustracdo e texto de modo complementar em uma mesma peca grafica, com o
objetivo de explicar umainformagéo complexa.

Publicado em meio a um contexto de crise, onde os jornais impressos perdiam espaco
e importancia (comercia e politica) para atelevisdo, 0 novo design proposto pelo USA Today
aproximou o jorna impresso da principal concorrente, sobretudo pelo destaque conferido as
imagensea “visualidade” dos enunciados jornalisticos, que se tornava gritante diante dos
concorrentes historicamente “ acinzentados’ pela massa de texto. O jornal chegou a ser
chamado de “televisdo de papel”, muito provavel mente dando origem aidéia de que o design,
entdo, visava dar aos jornais condi¢des de enfrentar a TV na disputa pela atencdo do publico.
Nesse sentido, o pouco aprofundamento dos assuntos — expostos em matérias curtas e
objetivas - proposto pelo modelo editorial do jornal, acabou por associ&|o (e a seu design)
definitivamente a superficialidade caracteristica da televisdo, segundo seus criticos (apud
BAGDIKIAN, 1993). Mesmo assim, 0s jornais concorrentes adotaram algumas das propostas
do USA Today — como a pagina do tempo ou os infograficos -, adaptando-as a seus model os
editoriais.

As propostas do USA Today deram impulso a discusséo acerca do uso daimagem na
construcdo de enunciados jornalisticos, a0 mesmo tempo em gque motivavam a série de
projetos de reformulacdo gréfica e editorial dos jornais que se espal haram rapidamente.
Impulsionadas pelos semindrios e cursos promovidos pela SND, essas agdes se
desenvolveram de modo pontual na América do Norte e logo se tornaram o foco de um novo
mercado ocupado por escritérios de consultoria em design de jornais, 0 que gudou na
divulgacdo da atividade, apesar de seu caréter eminentemente comercial. No final dos 80, teve
inicio uma verdadeira onda de reformulagctes que atingiu jornais em diferentes partes do
mundo, inclusive no Brasil, onde 0s novos ventos chegaram trazendo modificagfes na grande
imprensa— O Globo, O Estado de Sdo Paulo, Zero Hora —, embora tenha sido na reforma da
Folha de Sao Paulo (1988) que tenham efetivamente chamado a atencéo do grande publico.

Ojornal paulista passava, entdo, por um processo de reposicionamento no mercado
gue era dominado pelo Estado de SAo Paulo em sua praca de publicacéo e pelos cariocas O
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Globo e, sobretudo, Jornal do Brasil, este tltimo tido como areferéncia em jornalismo
impresso. A empresa adotou uma série de medidas no sentido de aparelhar o jornal
tecnicamente e rever sua estratégia em termos editoriais, de modo a conquistar o respeito do
publico e as atengdes (e investimentos) do mercado publicitério. Nesse contexto, o design foi
adotado como um diferencial, como o recurso que daria forma ao novo produto jornalistico,
ou melhor, que daria umaforma visivel ao seu projeto editorial, distinguindo-o dos demais,
"ultrapassados’. E curioso notar que Jornal do Brasil e Ultima Hora ja haviam feito isso nos
anos 50; assim como o paulistano Jornal da Tarde, consagrado nos anos 70, com layout
semelhante a dos cartazes em suas capas. No mesmo periodo, também merecem destaque os
projetos desenvolvidos para as revistas Senhor e Realidade, onde se destacaram Carlos Scliar,
Glauco Rodrigues, Michel Burton, Bea Feitler, entre outros, cujos projetos graficos
expressaram de forma contundente seus model os editoriais. Porém, a percepcao do design
inserido naguel e processo acabou diluida por modificagdes de outras naturezas. Referir-se a
design dejornais € ago tipico dos anos 90, quando aconteceram as reformas gréficas dos
principais veicul os da grande imprensa.

Com o advento dos jornais on line em 1995, os designers se voltaram parao
desenvolvimento das paginas digitais e de seu fluxo de producdo, que deveriaassimilar as
novas tecnol ogias e suas constantes atualizagdes, além de integrar-se a producéo dos
impressos, sem prejuizo de qualquer natureza. Abriu-se, entdo, um outro mercado para 0s
designers no campo do jornalismo que, em 1998, adotaram para seu trabalho a denominagdo
design de noticias. Ha uma diferenca conjuntural entre "design de jornais' (newspaper's
design) e "design de naticias' (news design). O primeiro termo refere-se a um determinado
objeto, o que Ihe impdem parte de suas caracteristicas, como a tecnologia de impressao, por
exemplo. O segundo relaciona o design a "matéria-prima’ do jornalismo, digamos assim, 0
que ndo impde limitagbes de ordem alguma. Pelo contrério, enquanto o primeiro esta
subordinado as contingéncias de um determinado objeto cultural, o segundo esta apto a
determiné-las (em qualquer objeto relacionado a atividade jornalistica). Se for possivel uma
“fabricacdo danoticia’ (Apud AUBENAS e BENASAY AG, 2003), ou sgja, transformar um
acontecimento em noticia, dar aele aformade noticia, € licito afirmar que o design de
noticias tornou-se um agente decisivo nessa producdo. Ndo se trata, porém, de fabricar no
sentido de "inventar", o que significaria"mentir" no campo do jornalismo (e seria antiético);
mas no sentido de produzir um enunciado, de planej&-lo ou viabilizé-lo.

A partir dos anos 90 do século XX, portanto, arelagéo entre design e jornalismo se da
basi camente de duas maneiras: pel o desenho de um fluxo de producgéo que seja capaz de
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compreender as novas tecnologias e sistemas e organizar 0s recursos disponivels (pessoas,
informacdes, registros, instrumentos etc.) para a construcdo do enunciado jornalistico em cada
media; e pelo proprio enunciado, aspecto mais visivel dessarelacdo. No primeiro caso, 0
design se encaixa no contexto de implantagéo do novo paradigma que suprimiu a
subjetividade do autor — o jornalista— e deu espago a objetividade ou imparciaidade
necessé&ria a empresa jornalistica, processo que, no Brasil, teve inicio nos anos 50 (apud
RIBEIRO, 2007). No segundo caso, o0 design ultrapassa os limites da diagramacéo ou do
projeto tipografico ao se apropriar das novas tecnologias, explorando suas possibilidades
enunciativas e desenvolvendo um sistema de comunicagdo onde o contelido esta além do
texto, expresso na articulagdo entre alinguagem verbal e aiconografia no espago da pagina ou
do conjunto de péginas da edicéo, sejam elas impressas ou digitais.

Vale destacar que o design de noticias se formou de modo gradual, a medida em que
algumas etapas da producéo jornalistica, como a diagramag&o ou a paginacao, por exemplo,
executadas por profissionais distintos, foram extintas ou desl ocadas de sua posi¢éo no fluxo e
acabaram concentradas nas méos de um outro profissional — o designer. A informatizacéo do
processo de producédo foi, sem davida, um fator determinante dessa nova situacéo, umavez
que possibilitou tal concentragdo por meio de recursos tecnol 6gicos, como os softwares de
editoracéo, por exemplo, cuja utilizagdo modificou 0 modelo de producéo de jornais. Até
entdo, a atividade estava dividida entre sujeitos (e etapas) isolados, onde os aspectos
relacionados ao design apareciam no final do fluxo e subordinados as demais etapas. Com a
informatizagéo, a producao passou a se dar de forma integrada, em rede, com seus sujeitos
trocando informagdes e também de posi¢do dentro do fluxo, caracteristicas partilhadas com a
sociedade do periodo (apud CASTELLS, 2001). Na passagem do Século XX parao XXI, o
design tornou-se vital por administrar o processo, mediando arelacdo entre os sujeitos, assim
como arelagcdo com o publico, ao desenvolver ndo s os projetos graficos dos diarios — ao
mesmo tempo sistemas de comunicagdo e elementos de identificagéo cultural, eles mesmos
formadores de redes-, mas também os canais de interacdo com os leitores. O produto desse
processo tornou-se diferente dos anteriores por combinar linguagens e medias distintos,
constituindo-se, ele mesmo, num elemento da rede em que se transformaram as relacoes
sociais mediatizadas. Assim, o produto do design de noticias, ndo mais o jornal impresso
apenas, corresponde aum esforco de atualizacdo do jornalismo em relagdo ao contexto socio-
politico-econdmico onde vivem seus leitores e no qual se manifesta, a0 mesmo tempo em que
expressa o papel do design nesse contexto.
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